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Clonatge comercial

Introduccio

Els baixos dels edificis, on habitualment s'ubiquen les
botigues, queden a |'alcada dels ulls dels transeiints. Es
per aquest motiu que la primera panoramica que una
persona percep en passejar per una ciutat és la dels
comercos. | és sabut que les primeres impressions son
determinants. Es per aixd que les ciutats fan bé d’apos-
tar per disposar d’un teixit comercial atractiu. Una ciu-
tat amb un comerg atractiu pot ser un bon lloc per viure,
pero una ciutat amb un comerg decadent sera, amb tota
possibilitat, una ciutat poc atractiva. A part del rol que
els comercos exerceixen en el paisatge urba, exerceixen
un paper de pes en el teixit economic.

Fent Us dels conceptes de funcié proposat pel socioleg
Merton, un comerg en pot tenir dues: la funcié manifes-
ta, gue no es més que l'oferta d’'un producte a un preu i
la funcio latent, que és aquella funcié que no és obser-
vada ni buscada pero que té repercussions de tipus so-
cial. El comer¢ du a terme una funcio latent de promocié
de la cohesio social.

El comerc pot ser vist com un simple conjunt d'interes-
sos privats pero¢ indefectiblement ha de ser considerat
com un bé public que dona vida a la ciutat. De fet, la
caracteritzacio del comerg d'un indret determina en
alta mesura el grau de desenvolupament d'aquella
contrada. Els aspectes que es poden triar per determinar
la tipologia del comerg sén multiples. Es pot analitzar
el comerg en funcio de si és modern o antiquat, es pot
analitzar el comerg en funcio del sector econdmic en el
qual opera o també es pot analitzar el comerg en funcié
de si es tracta d'un comerg autocton o d'un comerg que
pertany a una cadena de comergos.

Les cadenes de comergos han registrat al llarg de les Ulti-
mes decades un periode d'expansio que ha conduit a que
certes ensenyes del sector de la moda, de la distribucid,
de l'alimentaci¢ i inclus del sector serveis siguin presents
en bona part dels municipis de la nostra geografia.

L'evolucio de les cadenes de botigues es pot explicar de

forma simplista dient que, en el seu origen, comercialit-
zen un producte. A partir d'aqui, si el comerg és rendible,
I'empresari es planteja expandir el negoci replicant la
férmula d'éxit a un altre municipi similar i amb un nivell
de transeunts elevat per a garantir que la seva cliente-
la potencial asseguri que I'aposta per I'expansio sigui
d'exit. Si la segona botiga esdevé rendible, 'empresari
expandira el negoci amb una tercera botiga, una quarta
botiga i aixi successivament fins a fer de la seva botiga
original una ensenya internacional.

Quan no és una sola la cadena de botigues la que s'ex-
pandeix sind que en son moltes, aleshores s'arriba a un
punt en el qual en un municipi conflueixen tantes d'elles
gue deixen poc espai lliure pel comerg autocton. La gran
presencia de cadenes de botigues i la reduida presencia
de comercos singulars fa que els eixos comercials de
les diverses ciutats de la nostra geografia siguin, fins
a cert punt, similars.

L'analisi de la conveniéencia de la preséncia de grans
cadenes de botigues en els municipis és ben complex ja
gue s’han de tenir en consideracio aspectes de diver-

sa indole, com ara el paisatge urba que determinen,
l'ocupacio que genera, la qualitat dels llocs de treball que
crea i l'oferta que aquests comergos posen a I'abast de
la ciutadania en forma de varietat, qualitat i preu.

El plantejament del tema de la clonacio de municipis no
€s, ni de bon tros, nou. A principis de segle, la New Eco-
nomics Foundation (NEF), que és un gabinet d’estudis
de prestigi independent amb la seu a Londres, va posar
sobre la taula el tema en forma de denuncia. La NEF
denunciava que cada dia els municipis britanics sén
més similars i ho va fer de la manera com les entitats de
prestigi ho fan, aportant un estudi de qualitat amb dades,
calculant el grau de clonacio dels municipis britanics.

La xarxa Perfil de la Ciutat, que es basa en I'analisi
d'informacio per a facilitar la presa de decisions, tan
sols pretén posar sobre la taula informacié per facilitar
el debat sobre la similitud que mantenen les fisonomies
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dels principals eixos comercials de les ciutats catala-
nes. Respectant les distancies entre Perfil de la Ciutat

i NEF, es dona una diferéncia de pes entre unai altra
organitzacié. Mentre la fundacio britanica es posiciona
de forma contundent en contra de les ciutats cloniques,
Perfil de la Ciutat es limita a aportar informacié. La
NEF, que aposta per un nou model de creacio de riquesa
basat en la igualtat, la diversitat i 'estabilitat economica
és partidaria de trencar el model comercial britanic on
predominen els eixos clonics entre municipis.

La NEF inclos estableix una série de recomanacions
per neutralitzar la preséncia de grans cadenes de la
distribucié en els municipis britanics. | en aquest sentit,
recomana una série d'indicacions a tres nivells: a nivell
de ciutadania, a nivell de govern local i a nivell de govern
supramunicipal. Recomana a la ciutadania ser actius i
consumir en comercgos locals; recomana als governs lo-
cals donar suport a I'establiment de comunitats locals; i

recomana als governs supramunicipals crear un registre
de propietaris dels comergos per a poder fer un mapa
dels amos dels eixos comercials.

La xarxa Perfil de la Ciutat, sense determinar la idoneitat
de cap model comercial, es limita a facilitar informacio
per a que el debat sobre el clonatge dels eixos comer-
cials es pugui sustentar en informacié objectiva.

El debat sobre el nivell de semblanca entre eixos comer-
cials de Catalunya no és gaire present ni a nivell politic ni
a nivell de planejament urba. Per pal-liar aquesta man-
canga, Perfil de la Ciutat aporta el document ‘Clonatge
comercial’. Un dels proposits del document és que
s’enceti el debat sobre el grau de similitud entre els
eixos comercials i, encara més, sobre la conveniéncia
d’'un model amb predomini de comergos que pertanyen
a cadenes de botigues o bé la conveniencia d'un model
amb predomini de comerg¢ singular.



Clonatge comercial

Contingut de la publicacio

La publicacio ‘Clonatge comercial’ consta de dos apar- s’han constituit per fer aguest informe. La publicacié ha
tats ben diferenciats. Es podria dir que el primer d'ells estat elaborada per un equip técnic dels representants
és qualitatiu i el segon d'ells és quantitatiu. En el primer de la xarxa Perfil de la Ciutat.

apartat s'exposa la ra¢ de ser de l'estudi, la metodologia

de treball i un breu enunciat de les principals conclu- Existeix la intencio per part del Perfil de la Ciutat de
sions que se'n deriven de la interpretacié de la informa- donar continuitat en aguest informe i és per aixd que
cio obtinguda. El segon apartat, més extens en nombre es preveu actualitzar la informacié cada dos anys per a
de pagines, queda conformat per les principals taules poder valorar I'evolucio.

i grafics que es desprenen de les bases de dades que
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Metodologia de treball
Ciutats

Les ciutats de les quals s'ha fet I'estudi son:
= Badalona (Barcelonés)
= Barbera del Vallés (Vallés Occidental)
= Cerdanyola del Vallés (Valles Occidental)
= Girona (Gironés)
= Granollers (Vallés Oriental)
= Manresa (Bages)
= Mataré (Maresme)
= Mollet del Vallés (Vallés Oriental)
= El Prat de Llobregat (Baix Llobregat)
= Rubi (Valles Occidental)
= Sabadell (Valles Occidental)
= Santa Coloma de Gramenet (Barcelonés)
= Terrassa (Vallés Occidental)
= Vic (Osona)

= Viladecans (Baix Llobregat)
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Treball de camp
dels eixos comercials

Per a valorar el grau de clonaci¢ dels eixos comercials
dels municipis membres de la xarxa del Perfil de la
Ciutat s'ha optat per establir una base de dades. Aix{
doncs, el primer pas a fer consisteix en definir, per cada
ciutat, els carrers que conformen el principal eix comer-
cial. Els técnics de referéncia de la xarxa Perfil de la Ciu-
tat han delegat en técnics responsables del comerg de
les seves respectives ciutats la tasca de definir els eixos
comercials. La consigna per determinar l'eix comercial
és establir el seguit de carrers que registra una major
activitat comercial del municipi. A I'hora de determinar
la llargaria de I'eix comercial, per norma general s’ha
establert que s'havia de tractar d’'una milla, la milla d’or.

El municipi que ha determinat un eix comercial més
curt és Rubi amb 474 metres i el que I'ha determinat
més llarg és el Prat de Llobregat amb 1.107 metres. La
llargaria mitjana determinada dels eixos comercials és
de 896,3 metres. Tots els eixos comercials, sense cap
excepcio, sén contigus.

Un cop s’han determinat els eixos comercials de les
quinze ciutats considerades en aquest estudi, s'’ha
procedit a dur a terme un treball de camp. Aquest I'ha
elaborat la consultora Solucions Geografiques entre els
mesos de juliol i setembre de 2018.

El treball de camp ha consistit en recollir informacio
dels quinze eixos comercials. S'ha obtingut informacio

n

de 2.811 comergos, la qual cosa dona una mitjana de
187,4 comergos per cada eix. La informacié que s’ha
recopilat de cadascuna de les botigues és el nom, la
ubicacié, una fotografia i el tipus d'activitat. Aixi doncs
es disposa d'una fitxa de cadascun dels 2.811 comergos
amb I'adrega exacta del comerg amb les coordenades x
iy, el nom del comerg, una fotografia i el tipus d'activitat
del comerg desglossat en deu categories (roba, alimen-
tari, no alimentari, quiosc premsa, quiosc ONCE, restau-
racio, entitats financeres, serveis, equipaments i locals
sense activitat).

Com a qualsevol treball que parteix de la informacio
gue conté una base de dades, una tasca a dur a terme
abans d’explotar la propia base de dades és I'aspecte
de la depuracié. Aquesta no és una tasca menor, cal
dotar d'uniformitat els camps de la base de dades, cal
homogeneitzar l'ortografia dels camps. No és el mateix
'H&M’ (sense espais) que ‘H & M’ (amb espais). Cal
validar que la georeferenciacio de cadascuna de les
botigues sigui correcta. | per ultim cal garantir que s’ha
assignat la categoria correcta a cadascuna de les boti-
gues. La validacio del contingut dels 2.811 camps de la
base de dades resulta essencial per obtenir un informe
robust. Altrament, s'estaria incorrent en GIGO, acronim
de Garbage In Garbage Out, que de forma resumida ve
a dir que si les dades d’'una base de dades son dolen-
tes, I'analisi que se’'n fa no té cap valor.
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Eixos comercials

Badalona

(217.741 habitants) és la tercera ciutat del Barcelonés
en nombre d’habitants i I'eix comercial que s'ha deter-
minat per aquesta ciutat queda definit pel carrer del
Mar i el carrer del Canonge Baranera. Ambdds carrers
tenen l'accés restringit als vehicles i en total mesuren
814 metres lineals.

Barbera del Valles

(Valles Occidental) compta amb 32.839 habitants. Leix
comercial definit a Barbera del Valles mesura 1.025
metres i esta format pel carrer del Pintor Murillo entre
el passeig del Doctor Moragas i el carrer de la Verge
de 'Assumpcio; el passeig del Doctor Moragas entre la
ronda de 'Est i el carrer del Pintor Fortuny; i I'avinguda
de la Generalitat entre I'avinguda de la Verge de Montse-
rrat i la carretera de Barcelona. Lunica zona amb acceés
restringit pels vehicles és el tram de l'avinguda de la
Generalitat que va des del passeig del Doctor Moragas
fins la carretera de Barcelona.

Cerdanyola del Valles

(Valles Occidental) compta amb 57.740 habitants. Leix
comercial definit fa 995 metres i queda determinat per
I'avinguda de Catalunya fins la plaga Enric Granados; el
carrer Sant Marti; i el carrer Sant Ramon fins la canto-
nada amb el carrer Anselm Clavé. Tant el carrer Sant
Marti com el carrer Sant Ramon tenen accés restringit a
vehicles; per l'avinguda de Catalunya, per contra, es pot
circular lliurement.
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Girona

(100.266 habitants) és la capital del Girones i el seu eix
comercial queda delimitat pel carrer Nou, el carrer de
Santa Clara (excepte el tram situat entre el nUmero 9 11),
el carrer de les Hortes, la rambla de la Llibertat i el carrer
de I'Argenteria. Tota aquesta area pertany a una illa de via-
nants i té una distancia total de 971 metres lineals.

Granollers

(60.981 habitants) és la capital del Valles Oriental i 'eix
comercial que s'ha determinat per aquesta ciutat queda
conformat per la plaga de la Corona, el carrer d’Anselm
Clavé, el carrer de Sant Roc, la plaga de I'0lj, la plaga dels
Cabirits, la plaga de les Olles, el carrer de Santa Anna i la
placa de la Caserna. Tota la zona té I'accés restringit a
vehicles, i en total té una distancia lineal de 605 metres.

Manresa

Capital del Bages, compta amb 76.250 habitants i
exerceix de centre del sistema urba Pla de Bages. Leix
comercial queda definit pel carrer Casanova; el carrer
Canonge Mulet; el carrer Angel Guimera entre la muralla
Sant Domenec i la placa Crist Rej; i el passeig Pere Il
entre la muralla Sant Domeénec i la plaga Crist Rei. Men-
tre que la part de I'eix comercial delimitada pel passeig
Pere Ill, el carrer Casanova i el carrer Canonge Mulet és
una illa de vianants; pel tram del carrer Angel Guimera es
permet la circulacio de vehicles. Es tracta de 843 metres
lineals de carrer.




Mataro

Es la capital del Maresme i compta amb 126.988 habi-
tants. Leix comercial que s'ha considerat per aquesta
ciutat queda determinat pel carrer de Barcelona, el
carrer Santa Teresa, el carrer Sant Josep i el carrer de la
Riera entre la plaga Santa Anna i el carrer Argentona. De
tota aquesta area, només pel carrer Sant Josep poden
circular els vehicles lliurement. Leix comercial conside-
rat mesura 1.017 metres lineals.

Mollet del Valles

(Vallés Oriental) compta amb 51.133 habitants i I'eix
comercial que s'ha delimitat en aquest municipi inclou el
carrer Gaieta Vinzia entre l'avinguda de Jaume | i el ca-
rrer de Pamplona; I'avinguda de Jaume | entre el carrer
Gaieta Vinzia i la rambla Nova; el carrer de Barcelona;

i el carrer Berenguer Il entre I'avinguda de Jaume | i
I'avinguda Calderd. El carrer Barcelona és I'iinic d'aquest
ambit que té accés restringit a vehicles. La longitud de
I'eix comercial és de 802 metres.

El Prat de Llobregat

(Baix Llobregat) té 64.132 habitants. El seu eix comercial
inclou el carrer Lleida entre la placa de la Constitucid i el
carrer Coronel Sanfeliy, i la carretera de la Marina entre
la placa de la Constitucid i el carrer de lo Gaiter de Llo-
bregat. Els vehicles poden circular amb normalitat per
tota aquesta area que té un total de 1.101 metres lineals
de longitud.
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Rubi

(Valles Occidental) compta amb 76.423 habitants. Leix
comercial determinat per la ciutat compren el tram de
I'avinguda de Barcelona entre el seu inici i el nimero
53 (cantonada amb el carrer del Pintor Murillo), i el
tram del Passeig de Francesc Macia entre el seu inici i
el nimero 86 (cantonada amb la plaga de Catalunya).
L'accés dels vehicles en aquesta area de 474 metres
lineals és restringit.

Sabadell

Una de les dues capitals del Valles Occidental, té
211.734 habitants. L'eix comercial considerat queda
conformat per la placa de I'Angel, el passeig de Manresa,
el passeig de la plaga Major, la vorera est de la plaga del
Doctor Robert, i la Rambla des de la cantonada amb la
plaga del Doctor Robert fins a la cruilla amb el carrer
Alemanya. Tota aquesta zona té accés restringit a vehi-
cles, excepte la Rambla entre el carrer de la Republica

i el carrer Alemanya, on només es restringeix l'accés a
vehicles els caps de setmana. En total, I'eix comercial de
Sabadell mesura 799 metres lineals.

Santa Coloma de Gramenet -

(Barcelones) compta amb 118.821 habitants. Leix
comercial que s'ha determinat en aquest municipi inclou
I'avinguda de la Generalitat des de la placa de la Vila

fins a la cruilla amb el carrer Sant Just; la rambla Sant
Sebastia des de la plaga de la Vila fins a la interseccio
amb el carrer del Doctor Pages; i el carrer Sant Josep
des de I'avinguda de la Generalitat fins a la plaga Ferran
de Sagarra. Aquest tram del carrer Sant Josep és I'iinic
que té accés restringit a vehicles. L'eix comercial mesura
1.073 metres lineals.
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Terrassa

Una de les dues capitals del Valleés Occidental, té
218.535 habitants. Leix comercial que s'ha considerat
gueda delimitat per la plaga Clavé, el portal de Sant Roc,
el carrer Major, la plaga Vella, el carrer Cremat, el carrer
dels Gavatxons, el carrer Sant Pere i el carrer de la Font
Vella entre la plaga Vella i el carrer Cardaire. Tota aques-
ta area té l'accés restringit als vehicles, excepte la plaga
Clavé, el portal de Sant Roc i el tram del carrer Major
situat entre el portal de Sant Roc i el carrer de la Unid.
L'area comercial definida mesura 981 metres lineals.

Vic
Es la capital d'Osona i compta amb 45.040 habitants.
L'eix comercial de la ciutat el conformen la plaga Major, la
rambla de les Davallades, la rambla del Carme, la rambla
del Passeig, la plaga Santa Clara, la plaga Canonge Colell,
el carrer Mare de Déu de les Neus, el carrer portal de la
Rambla, el carrer Manlleu (entre el carrer Nou i la plaga
de Santa Clara), el carrer Sant Viceng, el carrer de les Es-
cales, el carrer Argenters i el carrer Estret de Sant Cristo-
fol. Tota la zona té 'accés restringit a vehicles, excepte la
rambla de les Davallades, la rambla del Carme, la rambla
del Passeig i la plaga de Santa Clara. L'eix comercial triat
a Vic mesura un total de 1.094 metres lineals.

Viladecans

(Baix Llobregat) té 66.168 habitants. L'eix comercial de la
ciutat queda determinat per tot el carrer del Doctor Reig.
La meitat sud del carrer, entre la cruilla amb el carrer
Salvador Barone i la plaga de les Palmeres, té I'accés
restringit als vehicles. L'eix comercial considerat a Vila-
decans mesura 850 metres lineals.
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Base de dades auxiliar

Si bé la base de dades elaborada per Solucions Geogra-
flgues conté 2.811 registres i és suficientment rica per
poder elaborar un bon estudi sobre el clonatge comer-
cial, s'ha volgut arrodonir aquesta base de dades amb
informacié addicional. Com que les ensenyes presents
als centres comercials acostumen a estar presents

als carrers de les nostres ciutats, s’ha volgut afinar el
concepte de clonacié incorporant informacié de centres
comercials catalans. Es per aquest motiu que s'ha esta-
blert una base de dades secundaria a partir de les boti-
gues operatives en quinze centres comercials catalans.

Els centres comercials en gliestié son Anec Blau
(Castelldefels), Centre Comercial Baricentro (Barbera
del Vallgs), Centre Comercial Montigala (Badalona),
Diagonal Mar (Barcelona), Gran Via 2 (Barcelona), Lllla
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Diagonal (Barcelona), La Maquinista (Barcelona), Les
Arenes (Barcelona), Les Glories (Barcelona), Magic
Badalona (Badalona), Maremagnum (Barcelona), Matard
Parc (Mataro), Sant Cugat (Sant Cugat), Splau! (El Prat
de Llobregat — Cornella), Triangle (Barcelona). Aquesta
base de dades dels centres comercials és de gran ajut
per identificar els comergos clonics.

La base de dades addicional conté 1.603 botigues i ha
estat transcendent a I'hora de determinar les ensenyes
cloniques i supercloniques. D'aquesta base de dades es
despren que Bershka, Calzedonia, Claire’s i Women'se-
cret son presents a dotze centres comercials. Belros,
Decimas, Desigual, Game, Macson, Misako, Orange,
Parfois, Springfield i Stradivarius son presents a onze
centres comercials.
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Definicio del grau de clonacio

Com que es tracta d'analitzar el nivell de similitud entre singulars. Es defineixen com a botigues supercloniques
eixos comercials, no es considera qui és el propietari aquelles que estan presents a més de la meitat dels
sind quina és I'ensenya de la botiga. En aquest sentit, centres comercials 0 apareixen en els eixos comercials
una ensenya com podria ser ‘Clarel’, que sovint s'explota de les ciutats del Perfil de la Ciutat més de la meitat
mitjancant franquicies, és considerada clonica. De la de vegades del nombre de les ciutats considerades en
mateixa manera, els estancs i les administracions de I'estudi. Les botigues cloniques son aquelles que estan
loteria, per ser concessions de I'Estat i mantenir totes presents a més d'una quarta part dels centres comercials
elles una imatge absolutament uniforme també son 0 apareixen en la base de dades dels eixos comercials
considerades cloniques, encara que la seva explotacio de les ciutats del Perfil de la Ciutat més d'una quarta part
la dugui a terme un treballador autonom o una societat de vegades del nombre de les ciutats considerades en
mercantil d'abast local. I'estudi. Els comercos replicats son aquells que apareixen
més d'una vegada entre les 2.811 botigues de la base de
En termes de clonacio, s'estableixen quatre categories dades i els comergos singulars son aquells que tan sols
de botigues: supercloniques, cloniques, replicades i apareixen una vegada.

[2) Roba

D'aquesta manera, les botigues cloniques i supercloniques del sector de la roba son:

CALZEDONIA nnﬂ CclAa]s]|AlsS)
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16



= [ | =

[IECHTIFIS
OYSHO
JACK = JONES®

pimkie
PUNT ® ROMA

& Tentazion
VIV=S
‘ﬂkﬁ:at Locker

Bershka

UNITED COLORS

OF BENETTON.

IKKS
Dezigual.

rnolowa 3
MARLO'S
MARYPAZ
PARFOIG

Clonatge comerc ia

SYSTEMACTION
qui<rol

>

Plaay 3
TEZENIS
@}tradivarius

MANGO

/NN

ﬁERﬁERES



Metodologia i analisi

/' Alimentari

Les botigues cloniques i supercloniques del sector alimentari son:
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Metodologia i analisi

Restauracioé

Les botigues cloniques i supercloniques del sector de la restauracié son:
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[ Entitats financeres

Les entitats financeres cloniques i supercloniques son:
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Q? Serveis

Clonatge comercial

Les botigues cloniques i supercloniques del sector serveis son:
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L'Unica ensenya clonica o superclonica no inclosa en les categories anteriors €s:

B ONCE

Un cop es disposa de la definicio dels eixos comercials,
la base de dades depurades i la definicio de les quatre
categories de clonacio, es du a terme l'elaboracié de
taules, grafics i mapes que es presenten en el segon
apartat de la publicacio.
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Metodologia i analisi

Principals conclusions

Dues son les principals diferencies entre els centres
comercials i les milles d'or dels municipis del Perfil de

la Ciutat. La primera diferéncia és la major presén-

cia d’ensenyes cloniques en els centres comercials
respecte els tramats urbans. Mentre que el 22,2% dels
2.811 locals comercials dels eixos comercials dels quin-
ze municipis de Perfil de la Ciutat son clonics, aquest
percentatge s'enfila fins el 34,2% en el cas dels centres
comercials, on 549 de les 1.603 botigues dels quinze
centres comercials considerats son cloniques. Una se-
gona diferéncia entre els centres comercials i els eixos
comercials de les ciutats recau en les entitats finance-
res. Mentre que la preséncia del sector financer en els
centres comercials es limita a maquines expenedores,
el sector té una notoria presencia en les milles d'or de
les ciutats. EI BBVA té obertes 19 oficines bancaries en
les milles d'or dels municipis de la xarxa Perfil de la Ciu-
tat, Caixabank en té 15 i el Banc de Sabadell en té 14.

En l'elaboracio de I'estudi s’han considerat 2.811 locals
comercials; la qual cosa dona una mitjana de 187,4
botigues per cada eix comercial. La ciutat que consta
de més comercgos és Vic amb 263 i I'eix comercial amb
menys botigues és el de Viladecans (127 botigues).

Granollers (el 38,5% dels 174 locals comercials de la ca-
pital del Vallés Oriental sén cloniques o supercloniques)
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i Sabadell (36,0%) sén les ciutat de la xarxa amb un eix
comercial més clonic. A l'altre extrem es situa el Prat de
Llobregat on només el 10,9% dels 165 locals comercials
del municipi son clonics.

Manresa (33,3% de clonacid) i Terrassa (28,9%), a part
de registrar un nivell de clonacio superior al conjunt de
la xarxa Perfil de la Ciutat, mantenen certes similituds
en la composicio del seu teixit comercial. A la capital

del Bages, el 35,3% dels comergos son de roba, el 4,6%
d'alimentari, el 26,8% de no alimentari i el 33,3% son altre
tipus de comerg. A Terrassa, el 33,5% dels comergos
son de roba, el 4,6% d'alimentari, el 25,9% de no alimen-
tari i el 36,0% son altre tipus de comerg.

El 56,1% del total dels comercos de les quinze ciutats

de la xarxa son singulars. El municipi amb una major
presencia de comercgos singulars és Barbera del Valles
(el 70,3% dels 165 comergos del municipi sén singulars),
el segon municipi amb una major presencia de co-
mergos singulars és Girona (68,1%) i el tercer és Cer-
danyola del Vallés (66,0%).

A nivell de tipologia dels comergos segons el grau de
clonacio, destaca I'extraordinaria similitud que l'eix co-
mercial de Rubi presenta amb el global de la xarxa Perfil
de la Ciutat. '11,9% dels 135 comercos de Rubi son



superclonics (en el total de la xarxa ho son el 12,3%), el
9,6% son clonics (Perfil de la Ciutat, 9,9%), el 12,6% sén
comergos replicats (Perfil de la Ciutat, 11,2%), el 56,3%
son comercgos singulars (Perfil de la Ciutat, 56,1%) i

el 9,6% dels locals comercials estan buits (Perfil de la
Ciutat, 10,5%).

Si bé Mollet del Vallés i Mataré registren una presen-
cia similar tant de comergos clonics (19,6% i 18,8%
respectivament) com de comergos singulars (55,2% i
53,7% respectivament), la composicié comercial de les
seves milles d'or comercial sén ben diferents. A la ciutat
vallesana, el 18,2% dels comergos son de roba, el 8,4%
d'alimentari, el 29,4% de no alimentari i el 44,1% son altre
tipus de comerg. A la capital del Maresme, el 31,7% dels
comergos son de roba, el 6,4% d'alimentari, el 27,1% de
no alimentari i el 34,9% son altre tipus de comerg.

Un aspecte important que s'ha considerat en el treball
de camp d'aquest informe és el registre dels locals sen-
se activitat. En aquest sentit, destaca la poca preséncia
de locals buits a Santa Coloma de Gramenet (només

el 5,9% dels 222 locals de la milla d'or de Santa Colo-
ma de Gramenet son locals buits) i a Badalona (6,0%).
Es tracta de dues dades allunyades del 10,5% que es
registra en el conjunt dels quinze municipis de la xarxa
Perfil de la Ciutat.
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Al llarg d'aquest informe s’ha treballat el grau de clona-
cio comercial a partir d'un parell de bases de dades: una
primera bases de dades de centres comercials i una se-
gona base de dades d'eixos comercials. A partir d'aques-
tes bases de dades s’han determinat els comercos
superclonics, clonics, replicats i singulars. Pero en el
fons, tractant de ser un pél purista, la clonacié no hauria
de considerar un eix comercial respecte un conjunt
d'eixos comercials sind que hauria d'analitzar el grau

de similitud entre I'eix comercial d'una ciutat respecte
I'eix comercial d’'una segona ciutat. De fet quan I'Institut
Roslin d'Escocia va clonar l'ovella Dolly I'any 1996 no ho
va fer a partir d'un conjunt d'ovelles siné que ho va fer a
partir d'una ovella determinada.

En aquest sentit, s'estableix una taula que determina

el grau de similitud entre cada dues ciutats de la xarxa
Perfil de la Ciutat. 'amalgama de colors de la taula no
hauria de portar a la confusié. La lectura de la taula és
ben senzilla. De la primera filera del quadre es despren
gue el 5% de les botigues de Badalona son presents a
Barbera del Valles i el 7% de les botigues de Badalona sén
presents a Cerdanyola del Vallés. De la lectura de I'Ultima
filera es desprén que el 6% de les botigues de Viladecans
son presents a Badalona, el 10% de les botigues de Vila-
decans son presents a Barbera del Valles i el 8% de les
botigues de Viladecans son presents a Cerdanyola.
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Grau de clonacié entre els eixos comercials de les ciutats
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Badalona

. Sabadell

9% 8% 10% 10% 10% 12% 8% 8% /%

3
53

Barbera del Valles

12% 13% 11% 10% 10%

11%

Cerdanyola del Vallés 10% 9% 9%

El Prat de Llobregat 7%

Girona 7% 12%
Granollers 10% 7%

Manresa 10% 12%

Mataro 9% 12% 9% 9% 11%

Mollet del Vallés 12% 11% 12% 9% 12%

Rubi

12% 10% 13%

Sabadell 13% 10%

9%

13%

Santa Coloma de Gramenet 9% 8% 9% 8% 11% 9% 11% 10%

10% 7% 9%

10%. 7%

8% 10% /%

Terrassa 12% 8%

Vi 12% 7%

Viladecans 10% 8% 10%
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D'aquesta taula es dedueix que Granollers presenta
una certa clonacio respecte Sabadell (el 26% de les
botigues de Granollers estan presents a Sabadell)

i Terrassa (26%). Al mateix temps, |'eix comercial
manresa presenta certes similituds amb I'eix co-
mercial de Terrassa (el 28% de les botigues de l'eix
comercial de Manresa son presents a Terrassa), amb
Granollers (27%), amb Sabadell (25%) i amb Vic (23%).
'eix comercial de Sabadell presenta similituds amb
el de Terrassa (el 29% de les botigues de I'eix co-
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mercial de Sabadell sén presents a Terrassa) i amb
Granollers (26%).

En sentit contrari, els eixos comercials de Girona i de
Viladecans presenten ben poques similituds; només
I'1% de les botigues de I'eix comercial de Girona son
presents a Viladecans. També presenten ben poques
similituds els eixos comercials de Terrassa i el Prat de
Llobregat. Només el 2% de les ensenyes de les boti-
gues de Terrassa son presents al Prat de Llobregat.
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Grau de clonacié

Clonatge comercial

Clonacié No clonacié
Municipi Superclonic  Clonic Total Replicat  Singular Buit Total Total
Badalona 25 29 54 17 118 12 147 201
Barbera del Valles 17 4 21 7 116 27 144 165
Cerdanyola del Vallés 16 16 32 15 117 13 145 177
El Prat de Llobregat 12 6 18 22 104 27 147 165
Girona 16 16 32 23 171 25 219 251
Granollers 35 32 67 22 74 11 107 174
Manresa 32 19 51 20 67 15 102 153
Mataro 17 24 41 32 117 28 177 218
Mollet del Valles 17 11 28 15 79 27 115 143
Rubf 16 13 29 17 76 13 106 135
Sabadell 38 26 64 21 78 15 114 178
Santa Coloma de Gramenet 25 19 44 22 143 13 178 222
Terrassa 39 30 69 39 98 33 170 239
Vic 30 26 56 37 140 30 207 263
Viladecans 10 8 18 7 79 23 109 127
Perfil de la ciutat 345 279 624 316 1.577 294 2.187 2.81




Dades generals

Crau de clonacié

Clonacié No clonacié

Municipi Supercldonic  Clonic Total Replicat  Singular Buit Total Total

Badalona 12,4% 14,4% 26,9% 8,5% 58,7% 6,0% 731% 100%
Barbera del Valles 10,3% 2,4% 12,7% 42% 70,3% 12,7% 87,3% 100%
Cerdanyola del Vallés 9,0% 9,0% 18,1% 8,5% 66,1% 7,3% 81,9% 100%
El Prat de Llobregat 7,3% 3,6% 10,9% 13,3% 63,0% 12,7% 89,1% 100%
Girona 6,4% 6,4% 12,7% 9,2% 68,1% 10,0% 87,3% 100%
Granollers 20,1% 18,4% 38,5% 12,6% 42,5% 6,3% 61,5% 100%
Manresa 20,9% 12,4% 33,3% 131% 43,8% 9,8% 66,7% 100%
Mataro 7,8% 11,0% 18,8% 14,7% 53,7% 12,8% 81,2% 100%
Mollet del Valles 11,9% 7.7% 19,6% 10,5% 552% 14,7% 80,4% 100%
Rubi 11,9% 9,6% 21,5% 12,6% 56,3% 9,6% 78,5% 100%
Sabadell 21,3% 14,6% 36,0% 11,8% 43,8% 8,4% 64,0% 100%
Santa Coloma de Gramenet 11,3% 8,6% 19,8% 9,9% 64,4% 5,9% 80,2% 100%
Terrassa 16,3% 12,6% 28,9% 16,3% 41,0% 13,8% 71,1% 100%
Vic 11,4% 9,9% 21,3% 14,1% 532% 11,4% 78,7% 100%
Viladecans 7.9% 6,3% 14,2% 55% 62,2% 18,1% 85,8% 100%
Perfil de la ciutat 12,3% 9,9% 22,2% 1,2% 56,1% 10,5% 77,8% 100%
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Clonatge comercial

Ranking municipis

segons clonacié segons comergos segons locals buits
singulars
Municipi Grau Municipi Comercos Municipi Locals
de clonacié singulars buits
Granollers 38,5% Barbera del Vallés 70,3% Viladecans 18,1%
Sabadell 36,0% Girona 68,1% Mollet del Valles 14,7%
Manresa 33,3% Cerdanyola del Vallés 66,1% Terrassa 13,8%
Terrassa 28,9% Santa Coloma de Gramenet 64,4% Mataro 12,8%
Badalona 26,9% El Prat de Llobregat 63,0% Barbera del Vallés 12,7%
Perfil de la Ciutat 22,2% Viladecans 62,2% El Prat de Llobregat 12.7%
Rubf 21,5% Badalona 58,7% Vic 11,4%
Vic 21,3% Rubi 56,3% Perfil de la Ciutat 10,5%
Santa Coloma de Gramenet 19,8% Perfil de la Ciutat 56,1% Girona 10,0%
Mollet del Valles 19,6% Mollet del Valles 552% Manresa 9,8%
Mataro 18,8% Mataro 53,7% Rubi 9,6%
Cerdanyola del Vallés 18,1% Vic 53,2% Sabadell 8,4%
Viladecans 14,2% Sabadell 43,8% Cerdanyola del Vallés 7,3%
Girona 12,7% Manresa 43,8% Granollers 6,3%
Barbera del Valles 12,7% Granollers 42,5% Badalona 6,0%
El Prat de Llobregat 10,9% Terrassa 41,0% Santa Coloma de Gramenet  59%
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Dades generals

Tipologia dels comercos
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Municioi 0\00 & 0 39 39 & & L o Q & @
unicipi & ?\ N 19) & ¢ ® % ® <0
Badalona 55 26 56 0 2 20 1 25 4 12 201
Barbera del Valles 21 25 39 0 4 17 7 29 2 21 165
Cerdanyola del Valles 28 25 40 1 1 25 7 34 3 13 177
El Prat de Llobregat 21 31 38 1 1 18 5 29 0 21 165
Girona 93 15 67 0 1 27 5 14 4 25 251
Granollers 72 10 48 0 2 15 2 12 2 11 174
Manresa 54 7 41 0 2 16 8 7 3 15 153
Mataro 69 14 59 0 0 21 5 21 1 28 218
Mollet del Valles 26 12 42 1 4 1 8 18 0 21 143
Rubi 22 16 40 0 2 10 8 23 1 13 135
Sabadell 47 6 51 1 6 28 8 14 2 15 178
Santa Coloma de Gramenet 28 29 59 0 5 32 1M 44 1 13 222
Terrassa 80 11 62 0 5 16 8 20 4 33 239
Vic 89 28 64 0 3 24 8 14 3 30 263
Viladecans 17 13 22 0 5 17 4 25 1 23 127
Perfil de la ciutat 722 268 728 4 43 297 95 329 31 294 2.811
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Tipologia dels comercos

Clonatge comercial
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Badalona 27,4% 12,9% 27,9% 0,0% 1,0% 10,0% 0,5% 12,4% 2,0% 6,0% 100%
Barbera del Valles 12,7% 152% 23,6% 0,0% 2,4% 10,3% 4.2% 17,6% 1,2% 12,7% 100%
Cerdanyola del Valles 158% 14,1% 22,6% 0,6% 0,6% 14,1% 4,0% 19,2% 1,7% 7,3% 100%
El Prat de Llobregat 12,7% 18,8% 23,0% 0,6% 0,6% 10,9% 3,0% 17,6% 0,0% 12,7% 100%
Girona 371% 6,0% 26,7% 0,0% 0,4% 10,8% 2,0% 5,6% 1,6% 10,0% 100%
Granollers 41,4% 57% 27,6% 0,0% 11% 8,6% 11% 6,9% 11% 6,3% 100%
Manresa 35,3% 4,6% 26,8% 0,0% 1,3% 10,5% 52% 4,6% 2,0% 9,8% 100%
Matard 31,7% 6,4% 271% 0,0% 0,0% 9,6% 2,3% 9,6% 0,5% 12,8% 100%
Mollet del Valles 18,2% 8,4% 29,4% 0,7% 2,8% 7.7% 5,6% 12,6% 0,0% 14,7% 100%
Rubf 16,3% 11,9% 29,6% 0,0% 1,5% 7.4% 59% 17,0% 0,7% 9,6% 100%
Sabadell 26,4% 34% 28,7% 0,6% 34% 157% 4,5% 7,9% 11% 8,4% 100%
Santa Coloma de Gramenet 12,6% 131% 26,6% 0,0% 2,3% 14,4% 50% 19,8% 0,5% 59% 100%
Terrassa 33,5% 4,6% 259% 0,0% 21% 6,7% 33% 84% 1,7% 138% — 100%
Vic 338% . 106% _ 243% 0,0% 11% 91% 3,0% 53% 1,1% 114% _ 100%
Viladecans 13,4% 10,2% 17,3% 0,0% 39% 13,4% 31% 19,7% 0,8% 18,1% 100%
Perfil de la ciutat 25,7% 9,5% 25,9% 0,1% 1,5% 10,6% 3,4% n,7% 1,1% 10,5% 100%
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Dades generals

Ranking municipis segons clonacié

Roba Alimentari Comerg¢ no alimentari
(A k= @
Grau Grau Grau
Municipi de clonacié Municipi de clonacié Municipi de clonacié
Granollers 47,2% Sabadell 33,3% Granollers 47,9%
Sabadell 46,8% Santa Coloma de Gramenet 31,0% Sabadell 431%
Manresa 40,7% Granollers 30,0% Manresa 41,5%
Terrassa 38,7% Manresa 28,6% Badalona 37,5%
Badalona 34,5% Terrassa 27,3% Mataro 32,2%
Vic 27,0% Cerdanyola del Vallés 24.,0% Terrassa 29,0%
Perfil de la Ciutat 26,2% Rubi 18,7% Perfil de la Ciutat 28,2%
Cerdanyola del Valles 17,9% Perfil de la Ciutat 17,5% Vic 28,1%
Girona 151% Mollet del Vallés 16,7% Cerdanyola del Vallés 27,5%
Mataro 11,6% El Prat de Llobregat 16,1% Rubi 27,5%
Mollet del Valles 11,5% Badalona 15,4% Santa Coloma de Gramenet 22,0%
El Prat de Llobregat 9,5% Viladecans 154% Mollet del Valles 19,0%
Rubi 9,1% Mataro 14,3% Barbera del Valles 154%
Santa Coloma de Gramenet  7,1% Barbera del Valles 8,0% Girona 14,9%
Barbera del Valles 4,8% Girona 6,7% Viladecans 13,6%
Viladecans -0,0% Vic 3,6% El Prat de Llobregat 132%
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Restauracio
Cp
Grau
Municipi de clonacié
Granollers 13,3%
Badalona 10,0%
Barbera del Vallés 59%
Viladecans 5,9%
Mataro 4.8%
Vic 4.2%
Cerdanyola del Valles 4,0%
Perfil de la Ciutat 3,4%

Santa Coloma de Gramenet 3,1%

El Prat de Llobregat 0,0%
Girona 0,0%
Manresa 0,0%
Mollet del Valles 0,0%
Rubf 0,0%
Sabadell 0,0%
Terrassa 0,0%

Entitats financeres

B

Grau
Municipi de clonacié
Badalona 100,0%
Barbera del Vallés 100,0%
El Prat de Llobregat 100,0%
Girona 100,0%
Granollers 100,0%
Manresa 100,0%
Mataro 100,0%
Mollet del Valles 100,0%
Sabadell 100,0%
Viladecans 100,0%
Perfil de la Ciutat 92,6%
Rubf 87,5%
Terrassa 87,5%
Cerdanyola del Vallés 85,7%
Santa Coloma de Gramenet 81,8%
Vic 75,0%
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Serveis
=)
Grau
Municipi de clonacié
Matard 28,6%
Sabadell 28,6%
Terrassa 25,0%
Vic 21,4%
Badalona 20,0%
Rubf 17,4%
Mollet del Valles 16,7%
Perfil de la Ciutat 12,8%
Viladecans 12,0%

Santa Coloma de Gramenet 11,4%

Granollers 8,3%
Girona 7%
Cerdanyola del Valles 59%
Barbera del Valles -0,0%
El Prat de Llobregat -0,0%
Manresa -0,0%
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Ciutats
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Badalona
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Badalona

Badalona

Tipologia del comerg

Tipologia Comercos Tipologia Badalona Perfil Ciutat
Roba 55 Roba 274% 257%
Alimentari 26 Alimentari 12,9% 9,5%
Comerg No Alimentari 56 Comerg No Alimentari 27,9% 259%
Quiosc premsa 0 Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 2 Quiosc ONCE 1,0% 1,5%
Restauracio 20 Restauracio 10,0% 10,6%
Entitats Financeres 1 Entitats Financeres 0,5% 3,4%
Serveis 25 Serveis 12,4% 11,7%
Equipaments 4 Equipaments 2,0% 1,1%
Sense activitat 12 Sense activitat 6,0% 10,5%
Total 201 Total 100% 100%
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Badalona

Badalona

Grau de clonacié: 26,9%

Tipologia Comercos Tipologia Badalona Perfil Ciutat
Clonacio 54 Clonacié 26,9% 22,2%
Superclonic 25 Superclonic 12,4% 12,3%
Clonic 29 Clonic 14,4% 9,9%
No clonacié 147 No clonacié 73,1% 77,8%
Replicat 17 Replicat 8,5% 11,2%
Singular 118 Singular 58,7% 56,1%
Buit 12 Buit 6,0% 10,5%
Total 201 Total 100% 100%
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Badalona

Badalona. Roba

Grau de clonacié: 34,5%

Tipologia Comercos Tipologia Badalona Perfil Ciutat
Clonacio 19 Clonacié 34,5% 26,2%
Superclonic 12 Superclonic 21,8% 157%
Clonic 7 Clonic 12,7% 10,5%
No clonacié 36 No clonacié 65,5% 73,8%
Replicat 2 Replicat 3,6% 151%
Singular 34 Singular 61,8% 58,7%
Total 55 Total 100% 100%
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Badalona

Badalona. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 30,5%

Tipologia Comercos Tipologia Badalona Perfil Ciutat
Clonacio 25 Clonacié 30,5% 25,3%
Superclonic 9 Superclonic 11,0% 12,3%
Clonic 16 Clonic 19,5% 13,0%
No clonacié 57 No clonacié 69,5% 74,7%
Replicat 7 Replicat 8,5% 12,9%
Singular 50 Singular 61,0% 61,8%
Total 82 Total 100% 100%
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Badalona

Badalona. Restauracio

Grau de clonacié: 10,0%

Tipologia Comercos Tipologia Badalona Perfil Ciutat
Clonacio 2 Clonacié 10,0% 3,4%
Superclonic 1 Superclonic 50% 0,3%
Clonic 1 Clonic 50% 3,0%
No clonacié 18 No clonacié 90,0% 96,6%
Replicat 3 Replicat 15,0% 9,8%
Singular 15 Singular 75,0% 86,9%
Total 20 Total 100% 100%
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Badalona

Badalona. Entitats financeres

Grau de clonacié: 100,0%

Tipologia Comercos Tipologia Badalona Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 100% 92,6%
Superclonic 1 Superclonic 100% 68,4%
Clonic 0 Clonic 0,0% 24.2%
No clonacié (o] No clonacié 0,0% 7,4%
Replicat Replicat 0,0% 4,2%
Singular Singular 0,0% 3.2%
Total 1 Total 100% 100%
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Badalona

Badalona. Serveis

Grau de clonacié: 20,0%

Tipologia Comercos Tipologia Badalona Perfil Ciutat
Clonacio 5 Clonacié 20,0% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic Clonic 20,0% 12,8%
No clonacié 20 No clonacié 80,0% 87,2%
Replicat 5 Replicat 20,0% 12,2%
Singular 15 Singular 60,0% 751%
Total 25 Total 100% 100%
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Badalona

Comercos clonics de Badalona

Roba

BO3

BOBOLI
BOSANOVA
CALZEDONIA
CASAS

H&M
INTIMISSIMI
JACK & JONES
MACSON
MANGO
MARLO'S
MISAKO
NUANJU
PARFOIS
STRADIVARIUS

SYSTEMACTION

TENTAZIONI

UNITED COLORS OF BENETTON

VIVES

Hy
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Clonatge comercial

No alimentari

+ VISION
BLAU (3)
DORMITY.COM
EQUIVALENZA
EUREKA KIDS
FOTOPRIX
GENERAL OPTICA
JUGUETTOS
KIKO

LA BALEAR

LA SIRENA

LOPTICA UNIVERSITARIA

MOVISTAR

MUY MUCHO

OPTICA LANDORRANA
ORANGE

TABACS

TEXTURA

THE PHONE HOUSE
TOUS

Entitats financeres

CAIXABANK

Serveis

ACTIVITY

AMPLIFON

B THE TRAVEL BRAND
DENTIX

DEPILINE

Altres

ENRIQUE TOMAS
MCDONALD'S
ONCE (2)
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Clonatge comercial

Barbera del Valles
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Barbera del Valles

Barbera del Valles

Tipologia del comerg

Tipologia Comercgos
Roba 21
Alimentari 25
Comerg No Alimentari 39

Quiosc premsa
Quiosc ONCE
Restauracio 17

Entitats Financeres

Serveis 29
Equipaments 2
Sense activitat 21
Total 165

Tipologia Barbera del Vallés

Perfil Ciutat

Roba 12,7% 257%
Alimentari 152% 9,5%
Comerg No Alimentari 23,6% 259%
Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 2,4% 1,5%
Restauracio 10,3% 10,6%
Entitats Financeres 4,2% 3,4%
Serveis 17,6% 11,7%
Equipaments 1,2% 1,1%
Sense activitat 12,7% 10,5%
Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Barbera del Valles

Barbera del Valles

Grau de clonacié: 12,7%

Tipologia Comercos Tipologia Barbera del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 21 Clonacié 12,7% 22,2%
Superclonic 17 Superclonic 10,3% 12,3%
Clonic 4 Clonic 2,4% 9,9%
No clonacié 144 No clonacié 87,3% 77,8%
Replicat 7 Replicat 4,2% 11,2%
Singular 116 Singular 70,3% 56,1%
Buit 21 Buit 12,7% 10,5%
Total 165 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Barbera del Valles

Barbera del Vallés. Roba

Grau de clonacié: 4,8%

Tipologia Comercos Tipologia Barbera del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 4,8% 26,2%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 157%
Clonic 1 Clonic 4,8% 10,5%
No clonacié 20 No clonacié 95,2% 73,8%
Replicat 0 Replicat 0,0% 151%
Singular 20 Singular 95,2% 58,7%
Total 21 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Barbera del Valles

Barbera del Vallés. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 12,5%

Tipologia Comercos Tipologia Barbera del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 8 Clonacié 12,5% 25,3%
Superclonic 7 Superclonic 10,9% 12,3%
Clonic 1 Clonic 1,6% 13,0%
No clonacié 56 No clonacié 87,5% 74,7%
Replicat 6 Replicat 9,4% 12,9%
Singular 50 Singular 781% 61,8%
Total 64 Total 100% 100%
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Barbera del Valles

Barbera del Vallés. Restauracié

Grau de clonacié: 5,9%

Tipologia Comercos Tipologia Barbera del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 5,9% 3,4%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic 1 Clonic 59% 3,0%
No clonacié 16 No clonacié 94,1% 96,6%
Replicat 0 Replicat 0,0% 9,8%
Singular 16 Singular 94,1% 86,9%
Total 17 Total 100% 100%
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Barbera del Valles

Barbera del Vallés. Entitats financeres

Grau de clonacié: 100,0%

Tipologia Comercos Tipologia Barbera del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 7 Clonacié 100% 92,6%
Superclonic 6 Superclonic 85,7% 68,4%
Clonic 1 Clonic 14,3% 24,2%
No clonacié (o] No clonacié 0,0% 7,4%
Replicat Replicat 0,0% 4,2%
Singular Singular 0,0% 3.2%
Total 7 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Barbera del Valles

Barbera del Vallés. Serveis

Grau de clonacié: 0,0%

Tipologia Comercos Tipologia Barbera del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic 0 Clonic 0,0% 12,8%
No clonacié 29 No clonacié 100% 87,2%
Replicat 1 Replicat 3,4% 12,2%
Singular 28 Singular 96,6% 751%
Total 29 Total 100% 100%
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Barbera del Valles

Comercos clonics de Barbera del Vallés

Roba ﬁ No alimentari
TENTAZIONI ADMINISTRACIO DE LOTERIES

DRUNI

b GENERAL OPTICA

Alimentari .o MOVISTAR

ORANGE
CONDIS VODAFONE
LA SIRENA
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Clonatge comercial

Entitats financeres

BANKIA
BBVA (2)
CAIXABANK
CAJAMAR
SABADELL
SANTANDER

B Altres
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GRANIER
ONCE (4)
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Clonatge comercial

Cerdanyola del Valles

83
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Cerdanyola del Valles

Cerdanyola del Valles

Tipologia del comerg

Cerdanyola

Tipologia Comercgos Tipologia del Valles Perfil Ciutat
Roba 28 Roba 15,8% 257%
Alimentari 25 Alimentari 14,1% 9,5%
Comerg No Alimentari 40 Comerg No Alimentari 22,6% 259%
Quiosc premsa 1 Quiosc premsa 0,6% 0,1%
Quiosc ONCE 1 Quiosc ONCE 0,6% 1,5%
Restauracio 25 Restauracio 141% 10,6%
Entitats Financeres 7 Entitats Financeres 4,0% 3,4%
Serveis 34 Serveis 19,2% 11,7%
Equipaments 3 Equipaments 1,7% 1,1%
Sense activitat 13 Sense activitat 7,3% 10,5%
Total 177 Total 100% 100%
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Cerdanyola del Valles

Cerdanyola del Valles

Grau de clonacié: 18,1%

Cerdanyola

Tipologia Comercgos Tipologia del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 32 Clonacié 18,1% 22,2%
Superclonic 16 Superclonic 9,0% 12,3%
Clonic 16 Clonic 9,0% 9,9%
No clonacié 145 No clonacié 81,9% 77,8%
Replicat 15 Replicat 8,5% 11,2%
Singular 117 Singular 66,1% 56,1%
Buit 13 Buit 7,.3% 10,5%
Total 177 Total 100% 100%
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Cerdanyola del Valles

Cerdanyola del Vallés. Roba

Grau de clonacié: 17,9%

Cerdanyola

Tipologia Comercgos Tipologia del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 5 Clonacié 17,9% 26,2%
Superclonic 2 Superclonic 71% 157%
Clonic Clonic 10,7% 10,5%
No clonacié 23 No clonacié 82,1% 73,8%
Replicat 3 Replicat 10,7% 151%
Singular 20 Singular 71,4% 58,7%
Total 28 Total 100% 100%
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Cerdanyola del Valles

Cerdanyola del Vallés. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 26,2%

Cerdanyola

Tipologia Comercgos Tipologia del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 17 Clonacié 26,2% 25,3%
Superclonic 8 Superclonic 12,3% 12,3%
Clonic Clonic 13,8% 13,0%
No clonacié 48 No clonacié 73,8% 74,7%
Replicat 7 Replicat 10,8% 12,9%
Singular 41 Singular 63,1% 61,8%
Total 65 Total 100% 100%
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Cerdanyola del Valles

Cerdanyola del Vallés. Restauracio

Grau de clonacié: 4,0%

Cerdanyola

Tipologia Comercgos Tipologia del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 4,0% 3,4%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic 1 Clonic 4,0% 3,0%
No clonacié 24 No clonacié 96,0% 96,6%
Replicat 1 Replicat 4,0% 9,8%
Singular 23 Singular 92,0% 86,9%
Total 25 Total 100% 100%
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Cerdanyola del Valles

Cerdanyola del Vallés. Entitats financeres

Grau de clonacié: 85,7%

Cerdanyola

Tipologia Comercgos Tipologia del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 6 Clonacié 85,7% 92,6%
Superclonic 5 Superclonic 71,4% 68,4%
Clonic 1 Clonic 14,3% 24,2%
No clonacié 1 No clonacié 14,3% 7,4%
Replicat 1 Replicat 14,3% 4,2%
Singular 0 Singular 0,0% 3.2%
Total 7 Total 100% 100%
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Cerdanyola del Valles

Cerdanyola del Vallés. Serveis

Grau de clonacié: 5,9%

Cerdanyola

Tipologia Comercgos Tipologia del Valles Perfil Ciutat
Clonacio 2 Clonacié 5,9% 12,8%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic Clonic 59% 12,8%
No clonacié 32 No clonacié 94,1% 87,2%
Replicat 2 Replicat 59% 12,2%
Singular 30 Singular 88,2% 751%
Total 34 Total 100% 100%
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Cerdanyola del Valles

Comercos clonics de Cerdanyola del Vallés

Roba

CALZEDONIA
FERRERES
INSIDE

LARES
STRADIVARIUS

Alimentari

CAPRABO

CASA AMETLLER
CONDIS
ENRIQUE TOMAS
MACXIPA

Hy
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No alimentari

ADMINISTRACIO DE LOTERIES

ALAIN AFFLELOU
CAPRABO
EUREKA KIDS
FOTOPRIX
GENERAL OPTICA
JUGUETTOS
MONTSE INTERIORS
MOVISTAR
TABACS
ORANGE
VODAFONE



Clonatge comercial

Entitats financeres

BANKIA

BBVA
CAIXABANK
DEUTSCHE BANK
SABADELL (2)
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Clonatge comercial

El Prat de Liobregat
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El Prat de Llobregat

El Prat de Llobregat

Tipologia del comerg

El Prat de
Tipologia Comercgos Tipologia Llobregat Perfil Ciutat
Roba 21 Roba 12,7% 257%
Alimentari 31 Alimentari 18,8% 9,5%
Comerg No Alimentari 38 Comerg No Alimentari 23,0% 259%
Quiosc premsa 1 Quiosc premsa 0,6% 0,1%
Quiosc ONCE 1 Quiosc ONCE 0,6% 1,5%
Restauracio 18 Restauracio 10,9% 10,6%
Entitats Financeres 5 Entitats Financeres 3,0% 3,4%
Serveis 29 Serveis 17,6% 11,7%
Equipaments 0 Equipaments 0,0% 1,1%
Sense activitat 21 Sense activitat 12,7% 10,5%
Total 165 Total 100% 100%
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El Prat de Llobregat

El Prat de Llobregat

Grau de clonacié: 10,9%

El Prat de
Tipologia Comercgos Tipologia Llobregat Perfil Ciutat
Clonacio 18 Clonacié 10,9% 22,2%
Superclonic 12 Superclonic 7,3% 12,3%
Clonic 6 Clonic 3,6% 9,9%
No clonacié 147 No clonacié 89,1% 77,8%
Replicat 22 Replicat 13,3% 11,2%
Singular 104 Singular 63,0% 56,1%
Buit 21 Buit 12,7% 10,5%
Total 165 Total 100% 100%
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El Prat de Llobregat

El Prat de Llobregat. Roba

Grau de clonacié: 9,5%

El Prat de
Tipologia Comercgos Tipologia Llobregat Perfil Ciutat
Clonacio 2 Clonacié 9,5% 26,2%
Superclonic Superclonic 0,0% 157%
Clonic Clonic 9,5% 10,5%
No clonacié 19 No clonacié 90,5% 73,8%
Replicat 5 Replicat 23,8% 151%
Singular 14 Singular 66,7% 58,7%
Total 21 Total 100% 100%

122



Clonatge comercial
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El Prat de Llobregat

El Prat de Llobregat. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 14,5%

El Prat de
Tipologia Comercgos Tipologia Llobregat Perfil Ciutat
Clonacio 10 Clonacié 14,5% 25,3%
Superclonic Superclonic 8,7% 12,3%
Clonic Clonic 58% 13,0%
No clonacié 59 No clonacié 85,5% 74,7%
Replicat 13 Replicat 18,8% 12,9%
Singular 46 Singular 66,7% 61,8%
Total 69 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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El Prat de Llobregat

El Prat de Llobregat. Restauracié

Grau de clonacié: 0,0%

El Prat de
Tipologia Comercgos Tipologia Llobregat Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 3,4%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic Clonic 0,0% 3,0%
No clonacié 18 No clonacié 100% 96,6%
Replicat 2 Replicat 11,1% 9,8%
Singular 16 Singular 88,9% 86,9%
Total 18 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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El Prat de Llobregat

El Prat de Llobregat. Entitats financeres

Grau de clonacié: 100,0%

El Prat de
Tipologia Comercgos Tipologia Llobregat Perfil Ciutat
Clonacio 5 Clonacié 100% 92,6%
Superclonic Superclonic 100% 68,4%
Clonic 0 Clonic 0,0% 24.2%
No clonacié (o] No clonacié 0,0% 7,4%
Replicat Replicat 0,0% 4,2%
Singular Singular 0,0% 3.2%
Total 5 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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El Prat de Llobregat

El Prat de Llobregat. Serveis

Grau de clonacié: 0,0%

El Prat de
Tipologia Comercgos Tipologia Llobregat Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 12,8%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic Clonic 0,0% 12,8%
No clonacié 29 No clonacié 100% 87,2%
Replicat 1 Replicat 3,4% 12,2%
Singular 28 Singular 96,6% 751%
Total 29 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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El Prat de Llobregat

Comercos clonics del Prat de Llobregat

Roba ﬁ Alimentari

NUANJU 365

TENTAZIONI CAPRABO
CONDIS (2)

MACXIPA
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Clonatge comercial

No alimentari

ADMINISTRACIO DE LOTERIES
CLAREL

LA BALEAR

MULTIOPTICAS

TABACS
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Entitats financeres

BBVA
CAIXABANK (2)
SABADELL (2)

Altres

ONCE



Ciutats
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Clonatge comercial

Girona
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Girona

Girona

Tipologia del comerg

Tipologia Comercos Tipologia Girona Perfil Ciutat
Roba 93 Roba 37,1% 257%
Alimentari 15 Alimentari 6,0% 9,5%
Comerg No Alimentari 67 Comerg No Alimentari 26,7% 259%
Quiosc premsa 0 Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 1 Quiosc ONCE 0,4% 1,5%
Restauracio 27 Restauracio 10,8% 10,6%
Entitats Financeres 5 Entitats Financeres 2,0% 3,4%
Serveis 14 Serveis 5,6% 11,7%
Equipaments 4 Equipaments 1,6% 1,1%
Sense activitat 25 Sense activitat 10,0% 10,5%
Total 251 Total 100% 100%

140



Clonatge comercial
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Girona

Girona

Grau de clonacié: 12,7%

Tipologia Comercos Tipologia Girona Perfil Ciutat
Clonacio 32 Clonacié 12,7% 22,2%
Superclonic 16 Superclonic 6,4% 12,3%
Clonic 16 Clonic 6,4% 9,9%
No clonacié 219 No clonacié 87,3% 77,8%
Replicat 23 Replicat 9,2% 11,2%
Singular 171 Singular 68,1% 56,1%
Buit 25 Buit 10,0% 10,5%
Total 251 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Girona

Girona. Roba

Grau de clonacié: 15,1%

Tipologia Comercos Tipologia Girona Perfil Ciutat
Clonacio 14 Clonacié 15,1% 26,2%
Superclonic Superclonic 7,5% 157%
Clonic Clonic 7,5% 10,5%
No clonacié 79 No clonacié 84,9% 73,8%
Replicat 13 Replicat 14,0% 151%
Singular 66 Singular 71,0% 58,7%
Total 93 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Girona

Girona. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 13,4%

Tipologia Comercos Tipologia Girona Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 13,4% 25,3%
Superclonic Superclonic 4,9% 12,3%
Clonic Clonic 8,5% 13,0%
No clonacié VA No clonacié 86,6% 74,7%
Replicat 7 Replicat 8,5% 12,9%
Singular 64 Singular 78,0% 61,8%
Total 82 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Girona

Girona. Restauracioé

Grau de clonacié: 0,0%

Tipologia Comercos Tipologia Girona Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 3,4%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic Clonic 0,0% 3,0%
No clonacié 27 No clonacié 100% 96,6%
Replicat 1 Replicat 3,7% 9,8%
Singular 26 Singular 96,3% 86,9%
Total 27 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Girona

Girona. Entitats financeres

Grau de clonacié: 100,0%

Tipologia Comercos Tipologia Girona Perfil Ciutat
Clonacio Clonacié 100% 92,6%
Superclonic 4 Superclonic 80,0% 68,4%
Clonic 1 Clonic 20,0% 24,2%
No clonacié (o] No clonacié 0,0% 7,4%
Replicat Replicat 0,0% 4,2%
Singular Singular 0,0% 3.2%
Total 5 Total 100% 100%
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Clonatge comercial

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

80,0%

- Girona
: Perfil de la Ciutat

151



Girona

Girona. Serveis

Grau de clonacié: 7,1%

Tipologia Comercos Tipologia Girona Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 7,1% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic 1 Clonic 71% 12,8%
No clonacié 13 No clonacié 92,9% 87,2%
Replicat 0 Replicat 0,0% 12,2%
Singular 13 Singular 92,9% 751%
Total 14 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Girona

Comercos clonics de Girona

Roba

CALZEDONIA
CASAS

DECIMAS

FOOT LOCKER

IKKS (2)

MACSON
MASSIMO DUTTI (2)
MISAKO

NUANJU

ONA BARCELONA
SYSTEMACTION
TENTAZIONI

Hy

154

No alimentari

BIJOU BRIGITTE
EUREKA KIDS
GENERAL OPTICA
IMAGINARIUM
JUGUETTOS
MOBILE CENTER
NESPRESSO
TABACS

TEA SHOP
TEXTURA

THE BODY SHOP



Clonatge comercial

Entitats financeres B serveis ¢

CAIXABANK (3) HALCON VIATGES

POPULAR

SABADELL KA
Altres v N

ONCE
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Clonatge comercial

Granollers

157






Alimentari

No Alimentari

Quiosc premsa
Quiosc ONCE

Restauracio

Entitats financeres |

Serveis

Equipaments

Sense activitat

&




HDE FOMTAMELLS

F
iR o 54 -~

cxpnEn O ANHEE

l.-mrt"-'*“"’“m

AREER DE FOMTAMELLA

& 4 WHITR
8 2 o
v ]
. g “Rugy B
” v, 'I-':"-‘“r.-“!h o
@
L
:
&
;
Cansy
lnﬂ'“"ﬁ!‘u
£
2
=
3
£
5
3
m'““l-m.mmqw
AN

1 EINGin 30 3dava

CARRERLLO®ER

1 HIHETD

@
£
E
g
2
»
2
=
-
L
- w
[m“ﬂ!{'ﬂ.srﬂu‘

=Y



f o
§ 5 |
3 2 ®T 5
£ S o 98 3 |
e s 558 2=
5 ® O ® o
i — [l
m _
|
O __
LY | i I . ._
I3 1Nw% 30 varomay v T WA NLAY IR TH0 PARINIAY ..._ﬂw r
E
m e
”ﬂ*-_..“
.....w._fﬂwus.a d
A, £
‘ & 1
" i [
3 & :
i 7
2 g Q%
8 z
m o E:.-n;......i#..f..u
S UL TP
e L g
i B ‘®e. b
@, “ese » ®9. ey
. i _l._-l.-_lil_l Ill_'l_l . L . A
B ™
- Yy SR
®* 5 1 - Weue, @
gé, :
%e, i, § 5
3 o %




Granollers

Granollers

Tipologia del comerg

Tipologia Comercos Tipologia Granollers Perfil Ciutat
Roba 72 Roba 41,4% 257%
Alimentari 10 Alimentari 57% 9,5%
Comerg No Alimentari 48 Comerg No Alimentari 27,6% 259%
Quiosc premsa 0 Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 2 Quiosc ONCE 1,1% 1,5%
Restauracio 15 Restauracio 8,6% 10,6%
Entitats Financeres 2 Entitats Financeres 11% 3,4%
Serveis 12 Serveis 6,9% 11,7%
Equipaments 2 Equipaments 1,1% 1,1%
Sense activitat 11 Sense activitat 6,3% 10,5%
Total 174 Total 100% 100%
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Granollers

Granollers

Grau de clonacié: 38,5%

Tipologia Comercos Tipologia Granollers Perfil Ciutat
Clonacio 67 Clonacié 38,5% 22,2%
Superclonic 35 Superclonic 20,1% 12,3%
Clonic 32 Clonic 18,4% 9,9%
No clonacié 107 No clonacié 61,5% 77,8%
Replicat 22 Replicat 12,6% 11,2%
Singular 74 Singular 42,5% 56,1%
Buit 11 Buit 6,3% 10,5%
Total 174 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Granollers

Granollers. Roba

Grau de clonacié: 47,2%

Tipologia Comercos Tipologia Granollers Perfil Ciutat
Clonacio 34 Clonacié 47,2% 26,2%
Superclonic 19 Superclonic 26,4% 157%
Clonic 15 Clonic 20,8% 10,5%
No clonacié 38 No clonacié 52,8% 73,8%
Replicat 13 Replicat 18,1% 151%
Singular 25 Singular 34,7% 58,7%
Total 72 Total 100% 100%
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Granollers

Granollers. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 44,8%

Tipologia Comercos Tipologia Granollers Perfil Ciutat
Clonacio 26 Clonacié 44,8% 25,3%
Superclonic 13 Superclonic 22,4% 12,3%
Clonic 13 Clonic 22,4% 13,0%
No clonacié 32 No clonacié 55,2% 74,7%
Replicat 5 Replicat 8,6% 12,9%
Singular 27 Singular 46,6% 61,8%
Total 58 Total 100% 100%
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Granollers

Granollers. Restauracio

Grau de clonacio: 13,3%

Tipologia Comercos Tipologia Granollers Perfil Ciutat
Clonacio 2 Clonacié 13,3% 3,4%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic Clonic 13,3% 3,0%
No clonacié 13 No clonacié 86,7% 96,6%
Replicat 2 Replicat 13,3% 9,8%
Singular 11 Singular 73,3% 86,9%
Total 15 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Granollers

Granollers. Entitats financeres

Grau de clonacié: 100,0%

Tipologia Comercos Tipologia Granollers Perfil Ciutat
Clonacio 2 Clonacié 100% 92,6%
Superclonic 1 Superclonic 50,0% 68,4%
Clonic 1 Clonic 50,0% 24,2%
No clonacié (o] No clonacié 0,0% 7,4%
Replicat Replicat 0,0% 4,2%
Singular Singular 0,0% 3.2%
Total 2 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Granollers

Granollers. Serveis

Grau de clonacié: 8,3%

Tipologia Comercos Tipologia Granollers Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 8,3% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic 1 Clonic 8,3% 12,8%
No clonacié n No clonacié 91,7% 87,2%
Replicat 2 Replicat 16,7% 12,2%
Singular Singular 75,0% 751%
Total 12 Total 100% 100%

174
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Granollers

Comercos clonics de Granollers

Roba

AG-25
BERSHKA
BO3

BOBOL
CALZEDONIA
CASAS
CELIO
FERRERES
IKKS

INSIDE
INTIMISSIMI
JACK & JONES
LARES
MANGO (2)
MARLO'S
MARYPAZ
MISAKO
NUANJU

ONA BARCELONA (2)

OYSHO

Hy

PARFOIS

PIMKIE

PULL & BEAR
QUEROL
SPRINGFIELD
STRADIVARIUS
SYSTEMACTION
TENTAZIONI
TEZENIS
UNITED COLORS OF BENETTON
WOMEN'SECRET
ZARA

Alimentari

IBERICUS
MACXIPA
TEA SHOP



Clonatge comercial

No alimentari

ADMINISTRACIO DE LOTERIES

B-KOVER
CLAIRE'S
DORMITY.COM
EUREKA KIDS

GAME

IMAGINARIUM

JULIA PERFUMERIA
KIKO

LOPTICA UNIVERSITARIA
MOBILE CENTER
MONTSE INTERIORS
MOVISTAR
MULTIOPTICAS

MUY MUCHO

OPTICA LANDORRANA
ORANGE (2)

TEXTURA

THE PHONE HOUSE
VODAFONE (2)

YVES ROCHER

177

Entitats financeres

BANKIA
DEUTSCHE BANK

Serveis

UNICO

Altres

GRANIER
ONCE (2)
VIENA



Ciutats
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Clonatge comercial

Manresa

179
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Manresa

Manresa

Tipologia del comerg

Tipologia Comercos Tipologia Manresa Perfil Ciutat
Roba 54 Roba 353% 257%
Alimentari 7 Alimentari 4,6% 9,5%
Comerg No Alimentari 41 Comerg No Alimentari 26,8% 259%
Quiosc premsa 0 Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 2 Quiosc ONCE 1,3% 1,5%
Restauracio 16 Restauracio 10,5% 10,6%
Entitats Financeres 8 Entitats Financeres 52% 3,4%
Serveis 7 Serveis 4,6% 11,7%
Equipaments 3 Equipaments 2,0% 1,1%
Sense activitat 15 Sense activitat 9,8% 10,5%
Total 153 Total 100% 100%
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Manresa

Manresa

Grau de clonacié: 33,3%

Tipologia Comercos Tipologia Manresa Perfil Ciutat
Clonacio 51 Clonacié 33,3% 22,2%
Superclonic 32 Superclonic 20,9% 12,3%
Clonic 19 Clonic 12,4% 9,9%
No clonacié 102 No clonacié 66,7% 77,8%
Replicat 20 Replicat 131% 11,2%
Singular 67 Singular 43,8% 56,1%
Buit 15 Buit 9,8% 10,5%
Total 153 Total 100% 100%
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Manresa

Manresa. Roba

Grau de clonacié: 40,7%

Tipologia Comercos Tipologia Manresa Perfil Ciutat
Clonacio 22 Clonacié 40,7% 26,2%
Superclonic 16 Superclonic 29,6% 157%
Clonic 6 Clonic 111% 10,5%
No clonacié 32 No clonacié 59,3% 73,8%
Replicat 9 Replicat 16,7% 151%
Singular 23 Singular 42,6% 58,7%
Total 54 Total 100% 100%
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Manresa

Manresa. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 39,6%

Tipologia Comercos Tipologia Manresa Perfil Ciutat
Clonacio 19 Clonacié 39,6% 25,3%
Superclonic 8 Superclonic 16,7% 12,3%
Clonic 11 Clonic 22,9% 13,0%
No clonacié 29 No clonacié 60,4% 74,7%
Replicat 9 Replicat 18,8% 12,9%
Singular 20 Singular 41,7% 61,8%
Total 48 Total 100% 100%
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Manresa

Manresa. Restauracio

Grau de clonacié: 0,0%

Tipologia Comercos Tipologia Manresa Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 3,4%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic Clonic 0,0% 3,0%
No clonacié 16 No clonacié 100% 96,6%
Replicat 2 Replicat 12,5% 9,8%
Singular 14 Singular 87,5% 86,9%
Total 16 Total 100% 100%
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Manresa

Manresa. Entitats financeres

Grau de clonacié: 100,0%

Tipologia Comercos Tipologia Manresa Perfil Ciutat
Clonacio 8 Clonacié 100% 92,6%
Superclonic 6 Superclonic 75,0% 68,4%
Clonic 2 Clonic 25,0% 24,2%
No clonacié (o] No clonacié 0,0% 7,4%
Replicat 0 Replicat 0,0% 4,2%
Singular 0 Singular 0,0% 3.2%
Total 8 Total 100% 100%
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Manresa

Manresa. Serveis

Grau de clonacié: 0,0%

Tipologia Comercos Tipologia Manresa Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic 0 Clonic 0,0% 12,8%
No clonacié 7 No clonacié 100% 87,2%
Replicat 0 Replicat 0,0% 12,2%
Singular 7 Singular 100% 751%
Total 7 Total 100% 100%
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Manresa

Comercos clonics de Manresa

Roba

AG-25
BERSHKA

CALZEDONIA

CASAS

INSIDE

INTIMISSIMI

MANGO (3)

MARLO'S

MISAKO

OYSHO

PLAY

PULL & BEAR

QUEROL

SPRINGFIELD

STRADIVARIUS

TEZENIS

UNITED COLORS OF BENETTON
VIVES

WOMEN'SECRET

ZARA

ﬁ Alimentari
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Clonatge comercial

No alimentari

ADMINISTRACIO DE LOTERIES
DORMITY.COM
EQUIVALENZA

GENERAL OPTICA

JULIA PERFUMERIA
KIKO

L'OPTICA UNIVERSITARIA
MOBILE CENTER
MONTSE INTERIORS
MOVISTAR

MUY MUCHO

ORANGE

SUNGLASS HUT

TABACS

TEXTURA

TOUS

YVES ROCHER
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Entitats financeres

BBVA (2)
CAIXABANK
CAJAMAR
POPULAR
SABADELL
SANTANDER (2)

Altres

ONCE (2)



Ciutats
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Clonatge comercial

Mataro

201
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Mataro

Mataro

Tipologia del comerg

Tipologia Comercos Tipologia Mataré Perfil Ciutat
Roba 69 Roba 31,7% 257%
Alimentari 14 Alimentari 6,4% 9,5%
Comerg No Alimentari 59 Comerg No Alimentari 271% 259%
Quiosc premsa 0 Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 0 Quiosc ONCE 0,0% 1,5%
Restauracio 21 Restauracio 9,6% 10,6%
Entitats Financeres 5 Entitats Financeres 2,3% 3,4%
Serveis 21 Serveis 9,6% 11,7%
Equipaments 1 Equipaments 0,5% 1,1%
Sense activitat 28 Sense activitat 12,8% 10,5%
Total 218 Total 100% 100%
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Mataro

Mataro

Grau de clonacié: 18,8%

Tipologia Comercos Tipologia Mataré Perfil Ciutat
Clonacio 41 Clonacié 18,8% 22,2%
Superclonic 17 Superclonic 7.8% 12,3%
Clonic 24 Clonic 11,0% 9,9%
No clonacié 177 No clonacié 81,2% 77,8%
Replicat 32 Replicat 14,7% 11,2%
Singular 117 Singular 53,7% 56,1%
Buit 28 Buit 12,8% 10,5%
Total 218 Total 100% 100%
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Clonatge comercial

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

- Matard
: Perfil de la Ciutat

209

N



Mataro

Mataro. Roba

Grau de clonacié: 11,6%

Tipologia Comercos Tipologia Mataré Perfil Ciutat
Clonacio Clonacié 1,6% 26,2%
Superclonic Superclonic 58% 157%
Clonic Clonic 58% 10,5%
No clonacié 61 No clonacié 88,4% 73,8%
Replicat 14 Replicat 20,3% 151%
Singular 47 Singular 68,1% 58,7%
Total 69 Total 100% 100%
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Mataro

Mataro. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 28,8%

Tipologia Comercos Tipologia Mataré Perfil Ciutat
Clonacio 21 Clonacié 28,8% 25,3%
Superclonic 8 Superclonic 11,0% 12,3%
Clonic 13 Clonic 17,8% 13,0%
No clonacié 52 No clonacié 71,2% 74,7%
Replicat 11 Replicat 151% 12,9%
Singular 41 Singular 56,2% 61,8%
Total 73 Total 100% 100%

212



Clonatge comercial

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

11,0%

56,2%

- Matard
: Perfil de la Ciutat

213



Mataro

Matard. Restauracio

Grau de clonacié: 4,8%

Tipologia Comercos Tipologia Mataré Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 4,8% 3,4%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic 1 Clonic 4,8% 3,0%
No clonacié 20 No clonacié 95,2% 96,6%
Replicat 2 Replicat 9,5% 9,8%
Singular 18 Singular 85,7% 86,9%
Total 21 Total 100% 100%
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Mataro

Mataro. Entitats financeres

Grau de clonacié: 100,0%

Tipologia Comercos Tipologia Mataré Perfil Ciutat
Clonacio 5 Clonacié 100% 92,6%
Superclonic Superclonic 100% 68,4%
Clonic 0 Clonic 0,0% 24.2%
No clonacié (o] No clonacié 0,0% 7,4%
Replicat Replicat 0,0% 4,2%
Singular Singular 0,0% 3.2%
Total 5 Total 100% 100%
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Mataro

Matarod. Serveis

Grau de clonacié: 28,6%

Tipologia Comercos Tipologia Mataré Perfil Ciutat
Clonacio 6 Clonacié 28,6% 12,8%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic Clonic 28,6% 12,8%
No clonacié 15 No clonacié 71,4% 87,2%
Replicat 5 Replicat 23,8% 12,2%
Singular 10 Singular 47,6% 751%
Total 21 Total 100% 100%
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Mataro

Comercos clonics de Mataro

Roba

BO3
BOSANOVA
CALZEDONIA
CASAS
FERRERES
INTIMISSIMI
MACSON
PUNTO ROMA

Alimentari

365
CONDIS

Hy

No alimentari

BLAU (2)

CLAREL
DORMITY.COM
DRUNI

EUREKA KIDS
FOTOPRIX
GENERAL OPTICA
JULIA PERFUMERIA
MONTSE INTERIORS
MOVISTAR
MULTIOPTICAS
MUY MUCHO
OPTICA LANDORRANA
ORANGE

TEXTURA

TOUS

VODAFONE

YVES ROCHER



Clonatge comercial

Entitats financeres

BANKIA (2)
BBVA
CAIXABANK
SABADELL
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Serveis Q)

ACTIVITY

AMPLIFON

B THE TRAVEL BRAND (2)
DENTIX
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GRANIER
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Clonatge comercial

Mollet del Valles
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Mollet del Valles

Mollet del Valles

Tipologia del comerg

Mollet del
Tipologia Comercos Tipologia Vallés Perfil Ciutat
Roba 26 Roba 18,2% 257%
Alimentari 12 Alimentari 8,4% 9,5%
Comerg No Alimentari 42 Comerg No Alimentari 29,4% 259%
Quiosc premsa 1 Quiosc premsa 0,7% 0,7%
Quiosc ONCE 4 Quiosc ONCE 2,8% 1,5%
Restauracio 11 Restauracio 77% 10,6%
Entitats Financeres 8 Entitats Financeres 5,6% 3,4%
Serveis 18 Serveis 12,6% 11,7%
Equipaments 0 Equipaments 0,0% 1,1%
Sense activitat 21 Sense activitat 14,7% 10,5%
Total 143 Total 100% 100%
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Mollet del Valles

Mollet del Valles

Grau de clonacié: 19,6%

Mollet del
Tipologia Comercos Tipologia Valles Perfil Ciutat
Clonacio 28 Clonacié 19,6% 22,2%
Superclonic 17 Superclonic 11,9% 12,3%
Clonic 11 Clonic 7.7% 9,9%
No clonacié 15 No clonacié 80,4% 77,8%
Replicat 15 Replicat 10,5% 11,2%
Singular 79 Singular 552% 56,1%
Buit 21 Buit 14,7% 10,5%
Total 143 Total 100% 100%
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Mollet del Valles

Mollet del Valles. Roba

Grau de clonacié: 11,5%

Mollet del
Tipologia Comercos Tipologia Vallés Perfil Ciutat
Clonacio Clonacié 1,5% 26,2%
Superclonic 2 Superclonic 7,7% 157%
Clonic 1 Clonic 3,8% 10,5%
No clonacié 23 No clonacié 88,5% 73,8%
Replicat 3 Replicat 11,5% 151%
Singular 20 Singular 76,9% 58,7%
Total 26 Total 100% 100%
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Mollet del Valles

Mollet del Vallés. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 18,5%

Tipologia Comercgos
Clonacié 10
Superclonic
Clonic
No clonacié 44
Replicat 7
Singular 37
Total 54

Mollet del
Tipologia Valles Perfil Ciutat
Clonacié 18,5% 25,3%
Superclonic 11,1% 12,3%
Clonic 7,4% 13,0%
No clonacié 81,5% 74,7%
Replicat 13,0% 12,9%
Singular 68,5% 61,8%
Total 100% 100%
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Mollet del Valles

Mollet del Vallés. Restauracio

Grau de clonacié: 0,0%

Mollet del
Tipologia Comercos Tipologia Valles Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 3,4%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic Clonic 0,0% 3,0%
No clonacié n No clonacié 100% 96,6%
Replicat 0 Replicat 0,0% 9,8%
Singular 11 Singular 100% 86,9%
Total n Total 100% 100%
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Mollet del Valles

Mollet del Vallés. Entitats financeres

Grau de clonacié: 100,0%

Mollet del
Tipologia Comercos Tipologia Vallés Perfil Ciutat
Clonacio 8 Clonacié 100% 92,6%
Superclonic 5 Superclonic 62,5% 68,4%
Clonic 3 Clonic 37,5% 24,2%
No clonacié (o] No clonacié 0,0% 7,4%
Replicat Replicat 0,0% 4,2%
Singular Singular 0,0% 3.2%
Total 8 Total 100% 100%
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Mollet del Valles

Mollet del Vallés. Serveis

Grau de clonacié: 16,7%

Mollet del
Tipologia Comercos Tipologia Vallés Perfil Ciutat
Clonacio Clonacié 16,7% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic Clonic 16,7% 12,8%
No clonacié 15 No clonacié 83,3% 87,2%
Replicat 4 Replicat 22,2% 12,2%
Singular 11 Singular 61,1% 751%
Total 18 Total 100% 100%
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Mollet del Valles

Comercos clonics de Mollet del Vallés

Roba ﬁ No alimentari
CALZEDONIA ADMINISTRACIO DE LOTERIES
INTIMISSIMI ALAIN AFFLELOU
TENTAZIONI DRUNI
LA BALEAR
MULTIOPTICAS
Alimentari b OPTICA LANDORRANA
ORANGE
CASA AMETLLER VODAFONE
CONDIS
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Clonatge comercial

Entitats financeres

BANKINTER
BBVA (3)
DEUTSCHE BANK
POPULAR
SABADELL
SANTANDER
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Rubi
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Rubi

Rubi

Tipologia del comerg

Tipologia Comercos Tipologia Rubi Perfil Ciutat
Roba 22 Roba 16,3% 257%
Alimentari 16 Alimentari 11,9% 9,5%
Comerg No Alimentari 40 Comerg No Alimentari 29,6% 259%
Quiosc premsa 0 Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 2 Quiosc ONCE 1,5% 1,5%
Restauracio 10 Restauracio 7.4% 10,6%
Entitats Financeres 8 Entitats Financeres 59% 3,4%
Serveis 23 Serveis 17,0% 11,7%
Equipaments 1 Equipaments 0,7% 1,1%
Sense activitat 13 Sense activitat 9,6% 10,5%
Total 135 Total 100% 100%
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Rubi

Rubi

Grau de clonacié: 21,5%

Tipologia Comercos Tipologia Rubi Perfil Ciutat
Clonacio 29 Clonacié 21,5% 22,2%
Superclonic 16 Superclonic 11,9% 12,3%
Clonic 13 Clonic 9,6% 9,9%
No clonacié 106 No clonacié 78,5% 77,8%
Replicat 17 Replicat 12,6% 11,2%
Singular 76 Singular 56,3% 56,1%
Buit 13 Buit 9,6% 10,5%
Total 135 Total 100% 100%
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Rubi

Rubi. Roba

Grau de clonacié: 9,1%

Tipologia Comercos Tipologia Rubi Perfil Ciutat
Clonacio 2 Clonacié 9,1% 26,2%
Superclonic 1 Superclonic 4,5% 157%
Clonic 1 Clonic 4,5% 10,5%
No clonacié 20 No clonacié 90,9% 73,8%
Replicat 3 Replicat 13,6% 151%
Singular 17 Singular 77,3% 58,7%
Total 22 Total 100% 100%
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Rubi

Rubi. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 25,0%

Tipologia Comercos Tipologia Rubi Perfil Ciutat
Clonacio 14 Clonacié 25,0% 25,3%
Superclonic Superclonic 14,3% 12,3%
Clonic Clonic 10,7% 13,0%
No clonacié 42 No clonacié 75,0% 74,7%
Replicat 10 Replicat 17,9% 12,9%
Singular 32 Singular 571% 61,8%
Total 56 Total 100% 100%
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Rubi

Rubi. Restauracio

Grau de clonacié: 0,0%

Tipologia Comercos Tipologia Rubi Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 3,4%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic Clonic 0,0% 3,0%
No clonacié 10 No clonacié 100% 96,6%
Replicat 0 Replicat 0,0% 9,8%
Singular 10 Singular 100% 86,9%
Total 10 Total 100% 100%
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Rubi

Rubi. Entitats financeres

Grau de clonacié: 87,5%

Tipologia Comercos Tipologia Rubi Perfil Ciutat
Clonacio 7 Clonacié 87,5% 92,6%
Superclonic Superclonic 62,5% 68,4%
Clonic 2 Clonic 25,0% 24,2%
No clonacié 1 No clonacié 12,5% 7,4%
Replicat 1 Replicat 12,5% 4,2%
Singular 0 Singular 0,0% 3.2%
Total 8 Total 100% 100%
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Rubi

Rubi. Serveis

Grau de clonacié: 17,4%

Tipologia Comercos Tipologia Rubi Perfil Ciutat
Clonacio 4 Clonacié 17,4% 12,8%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic Clonic 17,.4% 12,8%
No clonacié 19 No clonacié 82,6% 87,2%
Replicat 3 Replicat 13,0% 12,2%
Singular 16 Singular 69,6% 751%
Total 23 Total 100% 100%
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Rubi

Comercos clonics de Rubi

Roba

BOSANOVA

CALZEDONIA

Alimentari

365
CONDIS
MACXIPA

Hy

264

No alimentari

ADMINISTRACIO DE LOTERIES
CLAREL

DORMITY.COM
EQUIVALENZA
FOTOPRIX

GENERAL OPTICA

LA BALEAR

LOPTICA UNIVERSITARIA
MOVISTAR

ORANGE

VODAFONE



Clonatge comercial

Entitats financeres

BANKIA

BBVA (2)
CAIXABANK
DEUTSCHE BANK
POPULAR
SABADELL

265

Serveis Q)

B THE TRAVEL BRAND
DENTIX

DEPILINE

HALCON VIATGES

R A
Altres YN

ONCE (2)
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Clonatge comercial

Sabadell

267






Activitats

Roba

Alimentari

Mo Alimentari
Quiosc premsa
Quiosc ONCE
Restauracié
Entitats financeres
Serveis
Equipaments

Sense activitat

T

L "E T '

) T TN PR

1













i ‘L , . Ji:
e 2 :‘::1..-. |
_ b - ,E:} . .
'] -}F."'f . :
i
el
| E
v
‘-m 3
, b /{f‘ I‘l
) :
h V-
.:t }x
| e
; .. -I'." "!..
3
.\x-

Aﬂﬂvﬁa
Roba

At

Mo Alinentati
.,
Quiosc ONCE
Restauracié

Entitats financeres ‘l

Serveis

Equipaments

Sense activitat









Sabadell

Sabadell

Tipologia del comerg

Tipologia Comercos Tipologia Sabadell Perfil Ciutat
Roba 47 Roba 26,4% 257%
Alimentari 6 Alimentari 3,4% 9,5%
Comerg No Alimentari 51 Comerg No Alimentari 28,7% 259%
Quiosc premsa 1 Quiosc premsa 0,6% 0,1%
Quiosc ONCE 6 Quiosc ONCE 3,4% 1,5%
Restauracio 28 Restauracio 157% 10,6%
Entitats Financeres 8 Entitats Financeres 4,5% 3,4%
Serveis 14 Serveis 7,9% 11,7%
Equipaments 2 Equipaments 1,1% 1,1%
Sense activitat 15 Sense activitat 8,4% 10,5%
Total 178 Total 100% 100%
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Sabadell

Sabadell

Grau de clonacié: 36,0%

Tipologia Comercos Tipologia Sabadell Perfil Ciutat
Clonacio 64 Clonacié 36,0% 22,2%
Superclonic 38 Superclonic 21,3% 12,3%
Clonic 26 Clonic 14,6% 9,9%
No clonacié N4 No clonacié 64,0% 77,8%
Replicat 21 Replicat 11,8% 11,2%
Singular 78 Singular 43,8% 56,1%
Buit 15 Buit 8,4% 10,5%
Total 178 Total 100% 100%
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Sabadell

Sabadell. Roba

Grau de clonacié: 46,8%

Tipologia Comercos Tipologia Sabadell Perfil Ciutat
Clonacio 22 Clonacié 46,8% 26,2%
Superclonic 16 Superclonic 34,0% 157%
Clonic 6 Clonic 12,8% 10,5%
No clonacié 25 No clonacié 53,2% 73,8%
Replicat 8 Replicat 17,0% 151%
Singular 17 Singular 36,2% 58,7%
Total 47 Total 100% 100%
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Sabadell

Sabadell. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 42,1%

Tipologia Comercos Tipologia Sabadell Perfil Ciutat
Clonacio 24 Clonacié 42,1% 25,3%
Superclonic 11 Superclonic 19,3% 12,3%
Clonic 13 Clonic 22,8% 13,0%
No clonacié 33 No clonacié 57,9% 74,7%
Replicat 6 Replicat 10,5% 12,9%
Singular 27 Singular 47,4% 61,8%
Total 57 Total 100% 100%
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Clonatge comercial

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

19,3%

22,8%

47,4%

- Sabadell
: Perfil de la Ciutat

283



Sabadell

Sabadell. Restauracié

Grau de clonacié: 0,0%

Tipologia Comercos Tipologia Sabadell Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 3,4%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic Clonic 0,0% 3,0%
No clonacié 28 No clonacié 100% 96,6%
Replicat 3 Replicat 10,7% 9,8%
Singular 25 Singular 89,3% 86,9%
Total 28 Total 100% 100%
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Sabadell

Sabadell. Entitats financeres

Grau de clonacié: 100,0%

Tipologia Comercos Tipologia Sabadell Perfil Ciutat
Clonacio 8 Clonacié 100% 92,6%
Superclonic 5 Superclonic 62,5% 68,4%
Clonic 3 Clonic 37,5% 24,2%
No clonacié (o] No clonacié 0,0% 7,4%
Replicat Replicat 0,0% 4,2%
Singular Singular 0,0% 3.2%
Total 8 Total 100% 100%
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Sabadell

Sabadell. Serveis

Grau de clonacié: 28,6%

Tipologia Comercos Tipologia Sabadell Perfil Ciutat
Clonacio 4 Clonacié 28,6% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic 4 Clonic 28,6% 12,8%
No clonacié 10 No clonacié 71,4% 87,2%
Replicat 3 Replicat 21,4% 12,2%
Singular 7 Singular 50,0% 751%
Total 14 Total 100% 100%

288



Clonatge comercial

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

0%

28,6%

21,4%

50,0%

- Sabadell
: Perfil de la Ciutat

289



Sabadell

Comercos clonics de Sabadell

Roba

BERSHKA
BOBOLI
CALZEDONIA
CASAS
FERRERES
INSIDE
INTIMISSIMI
LARES

MACSON
MANGO
MARYPAZ
MASSIMO DUTTI
MISAKO
NATURA
OYSHO
STRADIVARIUS
SYSTEMACTION
TENTAZIONI
TEZENIS

VIVES
WOMEN'SECRET
ZARA

ﬁ Alimentari
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Clonatge comercial

No alimentari

ADMINISTRACIO DE LOTERIES (2)
ALAIN AFFLELOU
AMPLIFON

BIJOU BRIGITTE
B-KOVER
DORMITY.COM
DRUNI

EUREKA KIDS

GAES

GENERAL OPTICA
JULIA PERFUMERIA
KIKO

MOBILE CENTER
MONTSE INTERIORS
MOVISTAR
MULTIOPTICAS
OPTICA LANDORRANA
ORANGE

RITUALS

TABACS (2)
VODAFONE

YVES ROCHER

Entitats financeres

BANKIA
BANKINTER
CAIXABANK
DEUTSCHE BANK
POPULAR
SABADELL
SANTANDER (2)

Serveis

B THE TRAVEL BRAND
DENTIX

Altres

ONCE (6)



Ciutats
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Clonatge comercial

Santa Coloma
de Gramenet
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Santa Coloma de Gramenet

Santa Coloma de Gramenet

Tipologia del comerg

Tipologia Comercgos
Roba 28
Alimentari 29
Comerg No Alimentari 59
Quiosc premsa 0
Quiosc ONCE

Restauracio 32
Entitats Financeres 11
Serveis 44
Equipaments 1
Sense activitat 13
Total 222

Santa Coloma

Tipologia de Gramenet Perfil Ciutat
Roba 12,6% 257%
Alimentari 131% 9,5%
Comerg No Alimentari 26,6% 259%
Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 2,3% 1,5%
Restauracio 14,4% 10,6%
Entitats Financeres 50% 3,4%
Serveis 19,8% 11,7%
Equipaments 0,5% 1,1%
Sense activitat 59% 10,5%
Total 100% 100%
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Santa Coloma de Gramenet

Santa Coloma de Gramenet

Grau de clonacié: 19,8%

Santa Coloma

Tipologia Comercgos Tipologia de Gramenet Perfil Ciutat
Clonacio 44 Clonacié 19,8% 22,2%
Superclonic 25 Superclonic 11,3% 12,3%
Clonic 19 Clonic 8,6% 9,9%
No clonacié 178 No clonacié 80,2% 77,8%
Replicat 22 Replicat 9,9% 11,2%
Singular 143 Singular 64,4% 56,1%
Buit 13 Buit 5,9% 10,5%
Total 222 Total 100% 100%
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Santa Coloma de Gramenet

Santa Coloma de Gramenet. Roba

Grau de clonacié: 7,1%

Santa Coloma

Tipologia Comercgos Tipologia de Gramenet Perfil Ciutat
Clonacio 2 Clonacié 7,1% 26,2%
Superclonic Superclonic 0,0% 157%
Clonic Clonic 71% 10,5%
No clonacié 26 No clonacié 92,9% 73,8%
Replicat 2 Replicat 7% 151%
Singular 24 Singular 85,7% 58,7%
Total 28 Total 100% 100%
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Santa Coloma de Gramenet

Santa Coloma de Gramenet. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 25,0%

Santa Coloma

Tipologia Comercgos Tipologia de Gramenet Perfil Ciutat
Clonacio 22 Clonacié 25,0% 25,3%
Superclonic 14 Superclonic 159% 12,3%
Clonic 8 Clonic 9,1% 13,0%
No clonacié 66 No clonacié 75,0% 74,7%
Replicat 8 Replicat 91% 12,9%
Singular 58 Singular 65,9% 61,8%
Total 88 Total 100% 100%
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Santa Coloma de Gramenet

Santa Coloma de Gramenet. Restauracioé

Grau de clonacié: 3,1%

Santa Coloma

Tipologia Comercgos Tipologia de Gramenet Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 3,1% 3,4%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic 1 Clonic 31% 3,0%
No clonacié 31 No clonacié 96,9% 96,6%
Replicat 3 Replicat 9,4% 9,8%
Singular 28 Singular 87,5% 86,9%
Total 32 Total 100% 100%
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Santa Coloma de Gramenet

Santa Coloma de Gramenet. Entitats financeres

Grau de clonacié: 81,8%

Santa Coloma

Tipologia Comercgos Tipologia de Gramenet Perfil Ciutat
Clonacio 9 Clonacié 81,8% 92,6%
Superclonic 6 Superclonic 54,5% 68,4%
Clonic Clonic 27,3% 24.2%
No clonacié 2 No clonacié 18,2% 7,4%
Replicat 1 Replicat 91% 4,2%
Singular 1 Singular 9,1% 3.2%
Total m Total 100% 100%
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Santa Coloma de Gramenet

Santa Coloma de Gramenet. Serveis

Grau de clonacié: 11,4%

Santa Coloma

Tipologia Comercgos Tipologia de Gramenet Perfil Ciutat
Clonacio 5 Clonacié 1,4% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic Clonic 11,4% 12,8%
No clonacié 39 No clonacié 88,6% 87,2%
Replicat 8 Replicat 182% 12,2%
Singular 31 Singular 70,5% 751%
Total 44 Total 100% 100%
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Santa Coloma de Gramenet

Comercos clonics de Santa Coloma de Gramenet

Roba

INSIDE
MARLO'S

Alimentari

365 (2)
CAPRABO

CASA AMETLLER
CONDIS

LA SIRENA
MACXIPA (3)

Hy
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No alimentari

ALAIN AFFLELOU
CLAREL
DRUNI
EQUIVALENZA
LA BALEAR
MOVISTAR
MULTIOPTICAS
TABACS (3)
ORANGE
VODAFONE
YOIGO



Clonatge comercial

Entitats financeres

BANKINTER
BBVA (3)
CAIXABANK (2)
CAJAMAR
POPULAR
SABADELL
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Serveis Q)

ACTIVITY

AMPLIFON

B THE TRAVEL BRAND
GAES

JEAN LOUIS DAVID

R A
Altres YN

GRANIER
ONCE (5)
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Clonatge comercial

Terrassa

315
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Terrassa

Terrassa

Tipologia del comerg

Tipologia Comercos Tipologia Terrassa Perfil Ciutat
Roba 80 Roba 33,5% 257%
Alimentari 11 Alimentari 4,6% 9,5%
Comerg No Alimentari 62 Comerg No Alimentari 259% 259%
Quiosc premsa 0 Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 5 Quiosc ONCE 21% 1,5%
Restauracio 16 Restauracio 6,7% 10,6%
Entitats Financeres 8 Entitats Financeres 3,3% 3,4%
Serveis 20 Serveis 8,4% 11,7%
Equipaments 4 Equipaments 1,7% 1,1%
Sense activitat 33 Sense activitat 13,8% 10,5%
Total 239 Total 100% 100%
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Terrassa

Terrassa

Grau de clonacié: 28,9%

Tipologia Comercos Tipologia Terrassa Perfil Ciutat
Clonacio 69 Clonacié 28,9% 22,2%
Superclonic 39 Superclonic 16,3% 12,3%
Clonic 30 Clonic 12,6% 9,9%
No clonacié 170 No clonacié 71,1% 77,8%
Replicat 39 Replicat 16,3% 11,2%
Singular 98 Singular 41,0% 56,1%
Buit 33 Buit 13,8% 10,5%
Total 239 Total 100% 100%
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Terrassa

Terrassa. Roba

Grau de clonacié: 38,8%

Tipologia Comercos Tipologia Terrassa Perfil Ciutat
Clonacio 31 Clonacié 38,8% 26,2%
Superclonic 19 Superclonic 23,8% 157%
Clonic 12 Clonic 150% 10,5%
No clonacié 49 No clonacié 61,3% 73,8%
Replicat 17 Replicat 21,3% 151%
Singular 32 Singular 40,0% 58,7%
Total 80 Total 100% 100%
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Terrassa

Terrassa. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 28,8%

Tipologia Comercos Tipologia Terrassa Perfil Ciutat
Clonacio 21 Clonacié 28,8% 25,3%
Superclonic 11 Superclonic 151% 12,3%
Clonic 10 Clonic 13,7% 13,0%
No clonacié 52 No clonacié 71,2% 74,7%
Replicat 13 Replicat 17,8% 12,9%
Singular 39 Singular 53,4% 61,8%
Total 73 Total 100% 100%
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Terrassa

Terrassa. Restauracioé

Grau de clonacié: 0,0%

Tipologia Comercos Tipologia Terrassa Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 3,4%
Superclonic Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic Clonic 0,0% 3,0%
No clonacié 16 No clonacié 100% 96,6%
Replicat 3 Replicat 18,8% 9,8%
Singular 13 Singular 81,3% 86,9%
Total 16 Total 100% 100%
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Terrassa

Terrassa. Entitats financeres

Grau de clonacié: 87,5%

Tipologia Comercos Tipologia Terrassa Perfil Ciutat
Clonacio Clonacié 87,5% 92,6%
Superclonic 4 Superclonic 50,0% 68,4%
Clonic Clonic 37,5% 24.2%
No clonacié 1 No clonacié 12,5% 7,4%
Replicat 1 Replicat 12,5% 4,2%
Singular 0 Singular 0,0% 3.2%
Total 8 Total 100% 100%
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Terrassa

Terrassa. Serveis

Grau de clonacié: 25,0%

Tipologia Comercos Tipologia Terrassa Perfil Ciutat
Clonacio 5 Clonacié 25,0% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic Clonic 25,0% 12,8%
No clonacié 15 No clonacié 75,0% 87,2%
Replicat 5 Replicat 25,0% 12,2%
Singular 10 Singular 50,0% 751%
Total 20 Total 100% 100%
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Terrassa

Comercos clonics de Terrassa

Roba

AG-25
BERSHKA
BOBOLI
BOSANOVA
CALZEDONIA
CASAS (2)
FERRERES (2)
H &M

IKKS (2)
INSIDE
INTIMISSIMI
LARES
MACSON
MANGO
MARYPAZ
MISAKO
NUANJU
PARFOIS
PLAY (2)
PULL & BEAR
SPRINGFIELD

STRADIVARIUS (2)

TEZENIS

UNITED COLORS OF BENETTON

VIVES

WOMEN'SECRET

Hy

Alimentari

IBERICUS
MACXIPA
TEA SHOP



Clonatge comercial

No alimentari

ALAIN AFFLELOU
BIJOU BRIGITTE
B-KOVER

CLAIRE'S

DRUNI
EQUIVALENZA
JULIA PERFUMERIA
MONTSE INTERIORS
MOVISTAR

MUY MUCHO
ORANGE (2)

PARTY FIESTA
RITUALS

TABACS (2)

TOUS

YVES ROCHER

Entitats financeres

BANKIA
BANKINTER
BBVA (2)
CAJAMAR
DEUTSCHE BANK
SANTANDER

Serveis

DEPILINE
GAES

HALCON VIATGES
MARCO ALDANY
UNICO

Altres

ONCE (5)



Ciutats
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Clonatge comercial

Vic

337






Alimentari

Mo Alimentari
Quiosc premsa
Quiosc ONCE
Restauracié
Entitats financeres
Serveis

Equipaments

Sense activitat
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Vic

Vic

Tipologia del comerg

Tipologia Comercos Tipologia Vic Perfil Ciutat
Roba 89 Roba 33,8% 257%
Alimentari 28 Alimentari 10,6% 9,5%
Comerg No Alimentari 64 Comerg No Alimentari 24,3% 259%
Quiosc premsa 0 Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 3 Quiosc ONCE 1,1% 1,5%
Restauracio 24 Restauracio 9,1% 10,6%
Entitats Financeres 8 Entitats Financeres 3,0% 3,4%
Serveis 14 Serveis 53% 11,7%
Equipaments 3 Equipaments 1,1% 1,1%
Sense activitat 30 Sense activitat 11,4% 10,5%
Total 263 Total 100% 100%
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Vic

Vic

Grau de clonacié: 21,3%

Tipologia Comercos Tipologia Vic Perfil Ciutat
Clonacio 56 Clonacié 21,3% 22,2%
Superclonic 30 Superclonic 11,4% 12,3%
Clonic 26 Clonic 9,9% 9,9%
No clonacié 207 No clonacié 78,7% 77,8%
Replicat 37 Replicat 141% 11,2%
Singular 140 Singular 53,2% 56,1%
Buit 30 Buit 11,4% 10,5%
Total 263 Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Vic

Vic. Roba

Grau de clonacié: 27,0%

Tipologia Comercgos
Clonacié 24
Superclonic 15
Clonic 9
No clonacié 65
Replicat 15
Singular 50
Total 89

Tipologia Vic Perfil Ciutat
Clonacié 27,0% 26,2%
Superclonic 16,9% 157%
Clonic 10,1% 10,5%
No clonacié 73,0% 73,8%
Replicat 16,9% 151%
Singular 56,2% 58,7%
Total 100% 100%
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Clonatge comercial
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Vic

Vic. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 20,7%

Tipologia Comercos Tipologia Vic Perfil Ciutat
Clonacio 19 Clonacié 20,7% 25,3%
Superclonic 8 Superclonic 8,7% 12,3%
Clonic 11 Clonic 12,0% 13,0%
No clonacié 73 No clonacié 79,3% 74,7%
Replicat 17 Replicat 18,5% 12,9%
Singular 56 Singular 60,9% 61,8%
Total 922 Total 100% 100%
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Vic

Vic. Restauracioé

Grau de clonacié: 4,2%

Tipologia Comercos Tipologia Vic Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 4,2% 3,4%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic 1 Clonic 42% 3,0%
No clonacié 23 No clonacié 95,8% 96,6%
Replicat 5 Replicat 20,8% 9,8%
Singular 18 Singular 75,0% 86,9%
Total 24 Total 100% 100%
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Vic

Vic. Entitats financeres

Grau de clonacié: 75,0%

Tipologia Comercos Tipologia Vic Perfil Ciutat
Clonacio 6 Clonacié 75,0% 92,6%
Superclonic 4 Superclonic 50,0% 68,4%
Clonic 2 Clonic 25,0% 24,2%
No clonacié 2 No clonacié 25,0% 7,4%
Replicat 0 Replicat 0,0% 4,2%
Singular 2 Singular 25,0% 3.2%
Total 8 Total 100% 100%
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Vic

Vic. Serveis

Grau de clonacié: 21,4%

Tipologia Comercos Tipologia Vic Perfil Ciutat
Clonacio Clonacié 21,4% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic Clonic 21,4% 12,8%
No clonacié n No clonacié 78,6% 87,2%
Replicat 0 Replicat 0,0% 12,2%
Singular 11 Singular 78,6% 751%
Total 14 Total 100% 100%
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Vic

Comercos clonics de Vic

Roba

AG-25

B-KOVER

BLAU

BO3
CALZEDONIA
CASAS

CELIO

DESIGUAL
INSIDE
INTIMISSIMI
JACK & JONES
MARLO'S
MARYPAZ
MASSIMO DUTTI
MISAKO

MS MODE
NATURA

ONA BARCELONA
PULL & BEAR
SPRINGFIELD
STRADIVARIUS
SYSTEMACTION
UNITED COLORS OF BENETTON (2)
VIVES
WOMEN'SECRET

Hy

356

Alimentari

CASA AMETLLER

No alimentari

ADMINISTRACIO DE LOTERIES
BIJOU BRIGITTE
DORMITY.COM

EUREKA KIDS

FLORMAR

GAME

GENERAL OPTICA
JUGUETTOS

L'OPTICA UNIVERSITARIA
MOVISTAR
MULTIOPTICAS

ORANGE

TABACS

TEXTURA

THE PHONE HOUSE
TOUS



Clonatge comercial

Entitats financeres

CAIXABANK
CAJAMAR
POPULAR
SABADELL
SANTANDER (2)
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Serveis

ACTIVITY
GAES
HALCON VIATGES

Altres

GRANIER
ONCE (3)

RA2
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Clonatge comercial

Viladecans

359
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Viladecans

Viladecans

Tipologia del comerg

Tipologia Comercgos
Roba 17
Alimentari 13
Comerg No Alimentari 22
Quiosc premsa 0
Quiosc ONCE

Restauracio 17

Entitats Financeres

Serveis 25
Equipaments 1
Sense activitat 23
Total 127

Tipologia Viladecans Perfil Ciutat
Roba 13,4% 257%
Alimentari 10,2% 9,5%
Comerg No Alimentari 17,3% 259%
Quiosc premsa 0,0% 0,1%
Quiosc ONCE 3,9% 1,5%
Restauracio 13,4% 10,6%
Entitats Financeres 3,1% 3,4%
Serveis 19,7% 11,7%
Equipaments 0,8% 1,1%
Sense activitat 18,1% 10,5%
Total 100% 100%
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Viladecans

Viladecans

Grau de clonacié: 14,2%

Tipologia Comercos Tipologia Viladecans Perfil Ciutat
Clonacio 18 Clonacié 14,2% 22,2%
Superclonic 10 Superclonic 7.9% 12,3%
Clonic 8 Clonic 6,3% 9,9%
No clonacié 109 No clonacié 85,8% 77,8%
Replicat 7 Replicat 5,5% 11,2%
Singular 79 Singular 62,2% 56,1%
Buit 23 Buit 18,1% 10,5%
Total 127 Total 100% 100%
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Viladecans

Viladecans. Roba

Grau de clonacié: 0,0%

Tipologia Comercos Tipologia Viladecans Perfil Ciutat
Clonacio 0 Clonacié 0,0% 26,2%
Superclonic Superclonic 0,0% 157%
Clonic Clonic 0,0% 10,5%
No clonacié 17 No clonacié 100% 73,8%
Replicat 2 Replicat 11,8% 151%
Singular 15 Singular 88,2% 58,7%
Total 17 Total 100% 100%
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Viladecans

Viladecans. Alimentari i no alimentari

Grau de clonacié: 14,3%

Tipologia Comercos Tipologia Viladecans Perfil Ciutat
Clonacio 5 Clonacié 14,3% 25,3%
Superclonic 2 Superclonic 57% 12,3%
Clonic Clonic 8,6% 13,0%
No clonacié 30 No clonacié 85,7% 74,7%
Replicat 2 Replicat 57% 12,9%
Singular 28 Singular 80,0% 61,8%
Total 35 Total 100% 100%
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Viladecans

Viladecans. Restauracioé

Grau de clonacié: 5,9%

Tipologia Comercos Tipologia Viladecans Perfil Ciutat
Clonacio 1 Clonacié 5,9% 3,4%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,3%
Clonic 1 Clonic 59% 3,0%
No clonacié 16 No clonacié 94,1% 96,6%
Replicat 2 Replicat 11,8% 9,8%
Singular 14 Singular 82,4% 86,9%
Total 17 Total 100% 100%
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Viladecans

Viladecans. Entitats financeres

Grau de clonacié: 100,0%

Tipologia Comercos Tipologia Viladecans Perfil Ciutat
Clonacio 4 Clonacié 100% 92,6%
Superclonic 3 Superclonic 75,0% 68,4%
Clonic 1 Clonic 25,0% 24,2%
No clonacié (o] No clonacié 0,0% 7,4%
Replicat Replicat 0,0% 4,2%
Singular Singular 0,0% 3.2%
Total 4 Total 100% 100%
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Viladecans

Viladecans. Serveis

Grau de clonacié: 12,0%

Tipologia Comercos Tipologia Viladecans Perfil Ciutat
Clonacio Clonacié 12,0% 12,8%
Superclonic 0 Superclonic 0,0% 0,0%
Clonic Clonic 12,0% 12,8%
No clonacié 22 No clonacié 88,0% 87,2%
Replicat 1 Replicat 4,0% 12,2%
Singular 21 Singular 84,0% 751%
Total 25 Total 100% 100%
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Viladecans

Comercos clonics de Viladecans

Alimentari 7 No alimentari
LA SIRENA CLAREL
MERCADONA MULTIOPTICAS

TABACS
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Clonatge comercial

Entitats financeres

BBVA (2)
CAJAMAR
SABADELL
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Serveis

AMPLIFON
DEPILINE
GAES

Altres

GRANIER
ONCE (5)
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